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DIVARDY
Betrouwbare en hygiënische transportsystemen

t Bakvormen transportbanen met diverse 
soorten flessenketting.
 

DIVARDY neemt het transporteren 
van goederen serieus

Door verschillende trans-
port media te combine-
ren kan Divardy complexe 
vraagstukken oplossen. 
Verdelen, samen voegen, 
stop/start om te bewer-
ken, Divardy heeft 
het eerder gedaan.

Info
Neem geheel vrijblijvend contact met ons op:

Nijendal 26 en 48
3972 KC Driebergen-Rijsenburg
T +31 343 523 880
E sales@divardy.nl
W http://www.divardy.nl

ren kan Divardy complexe 
vraagstukken oplossen. 
Verdelen, samen voegen, 
stop/start om te bewer-

Als hygiëne, een eerlijke 
prijs en  flexibileit telt

Voor elke toepassing dé oplossingVoor elke toepassing dé oplossing

p Product transportbanen d.m.v. 
modulaire band. Transportframe in 
RVS of aluminnium.

q Product transportbanen 
met neus overname.

u Tailor made transportbaan 
voor delicate producten.

p Combinatie van een 
product afknabbelband, 
bewerkingszone en afleg-
band in één.

mailto:sales@divardy.nl
http://www.divardy.nl/
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De decembermaand is een drukke periode volgepland met de laatste verplichtingen 
van 2016. Decemberstress wordt het ook wel genoemd. Daarentegen is het bij uitstek 
de maand waarin verpakkingen in de schijnwerpers staan. Er moeten cadeaus gekocht 
worden, die het liefst zo mooi mogelijk zijn verpakt. 

Hoe leuk zou het zijn als de cadeauverpakking ook nog eens allerlei technische 
snufjes bevat? Scan de verpakking met je smartphone en je hebt in een klap alle 
informatie over het product. Active packaging, intelligent packaging, smart packaging, 
smart labeling, allemaal begrippen die steeds belangrijker zijn geworden in de verpak-
kingsbranche. Het is dé manier geworden om awareness te creëren bij de klant. Veel 
beurzen, congressen en bedrijven besteden er de laatste tijd dan ook behoorlijk wat 
aandacht aan.

Zo stond ‘Active & Intelligent packaging’ centraal op het internationale AIPIA-congres 
afgelopen november in Amsterdam, waar ruim dertig sprekers hun visie deelden over 
de innovaties in de branche, waaronder interactieve media en virtual reality (VR). 
Thorsten Wischnewski van Rako Group vatte het in zijn presentatie mooi samen: 
“Tag, tap & be digital!” Tijdens All4Pack in Parijs gooide het verpakkingsbedrijf Geppia 
eveneens hoge ogen met een virtual packaging-line. Met een VR-bril hoeft de klant 
niet meer naar het bedrijf te komen om de machine in real life te zien. Door middel 
van deze technologie is het mogelijk om alle producten uit het assortiment te zien en 
het productieproces van dichtbij te ervaren. 

Deze speciale editie van Pakkracht over coderen en etiketteren past mooi binnen deze 
technologische verpakkingstrend. Etiketteren is niet meer zoals het is geweest. Veel 
Nederlandse verpakkingsbedrijven zijn druk bezig om bij te blijven met de nieuwste 
technologieën op het gebied van smart packaging en design. Een interactieve verpak-
king kan ervoor zorgen dat de consument betrokken wordt, de merkbeleving stijgt en 
verhoogt de kans dat hij of zij loyaal aan het merk blijft. Daarnaast brengt het ook 
voordelen voor het bedrijf zelf. Belangrijke data over het consumentengebruik kun-
nen bijvoorbeeld verzameld en geanalyseerd worden. Bovendien kan de organisatie 
door alle beschikbare data efficiënter produceren en de voorraad van het product 
makkelijker reguleren.

Al met al zijn er legio nieuwe mogelijkheden door de revolutie die nu in de verpak-
kingsindustrie plaatsvindt. Pakkracht zit bovenop dit nieuws en is dan ook aanwezig 
bij alle belangrijke evenementen. Op naar een nieuw jaar vol technologische hoog-
standjes, nieuwe verpakkingstrends en boeiende evenementen! 

Veel leesplezier gewenst met deze laatste 
uitgave van Pakkracht in 2016!

Hoofdredacteur vaktijdschrift Pakkracht
e.witten@gpmedia.nl

DE VISIE

Else Witten

“TAG, TAP & BE DIGITAL!”

mailto:info@gpmedia.nl
http://www.gpmedia.nl/
http://www.pakkracht.biz/
mailto:e.witten@gpmedia.nl
mailto:c.swagten@gpmedia.nl
mailto:g.peppel@gpmedia.nl
mailto:e.bruning@gpmedia.nl
mailto:j.koebrugge@gpmedia.nl
mailto:b.devries@gpmedia.nl
http://www.gpmedia.nl/
http://www.gpmedia.nl/
mailto:info@gpmedia.nl
mailto:info@studio-intensive.com
http://www.studio-intensive.com/
mailto:e.witten@gpmedia.nl
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i n h o u D

P. 10 INTERVIEW BRANDING BY BANDING
Steeds meer bedrijven ontdekken de voordelen van bedrukte banderollen om 
producten de gewenste uitstraling en productinformatie mee te geven. Branding 
by Banding is een concept dat daar naadloos op aansluit.

P. 9 PACKAGING INNOVATIONS 2016
Op het indrukwekkende oude fabrieksterrein van Taets Arts & Events Park in 
Amsterdam-Zaanstad vond 23 en 24 november Packaging Innovations plaats.

P. 18 MIGRATIE VAN KANKERVERWEKKENDE STOFFEN
Voedselverpakkingen lekken soms kankerverwekkende stoffen. 
Europarlementariër Annie Schreijer-Pierik vertelt hoe ze namens de grootste 
fractie, de christendemocratische EVP, met succes pleitte voor aanvullend 
onderzoek.  

P. 22 COVERSTORY METAL ARTS BV

Blik heeft een inhaalslag gemaakt als verpakkings- en marketingmiddel. 
De blikkenproducent Metal Arts BV uit Amsterdam zette het duurzame 
product weer op de kaart en is met veel ervaring een begrip geworden in 
de vervaardiging van blikverpakking als eindproduct.

10

18

9
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P. 35 NABESCHOUWING ALL4PACK
De Franse verpakkingsbeurs All4Pack vond plaats van 14 tot en met 17 novem-
ber in expositiecentrum Paris Nord Villepint. Onder het nieuwe motto ‘Let’s be 
creative’ werd de beurs dit jaar voor het eerst in een nieuw jasje gepresenteerd. 

P. 24 AIPIA 2016 OVER 
SMART PACKAGING 
Customer engagement, interactiviteit en 
brand loyalty waren de belangrijkste 
trefwoorden tijdens het AIPIA-congres. 
Het tweedaagse event vond plaats op 14 
en 15 november in het Mövenpick hotel 
aan het IJ in Amsterdam. Het programma 
was gevuld met meer dan dertig sprekers 
van vooraanstaande bedrijven.

P.40 INTERVIEW PRODUCT EXPERIENCE
Product Experience is gespecialiseerd in de ontwikkeling van concepten, merken en 
verpakkingen. Ron Tielen vertelt over het proces van het bedenken van nieuwe of 
het doorontwikkelen van bestaande verpakkingen. 

40
35
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i n n o V a t i e s

AMERGREEN 
HET NIEUWE PARADEPAARDJE VAN AMERPLAST

DE LANCERING VAN HET NIEUWE MERK AMERGREEN IS WEER EEN STAP 

VOORWAARTS BINNEN DE VERPAKKINGSWERELD OM DE INDUSTRIE 

MILIEUBEWUSTER TE MAKEN. AMERPLAST WIL DAARMEE DE LEIDENDE 

ROL OP ZICH NEMEN IN DIT BELANGRIJKE TRANSFORMATIEPROCES.

Amergreen bestaat uit drie verschillende componenten. Ten eer-
ste zorgt het nieuwe concept voor een reductie in voedselafval 
door flexibele verpakkingen te leveren die de houdbaarheid van 
voedingsmiddelen op natuurlijke wijze tot wel 50% verlengen. 
Daarnaast wordt er meer rekening gehouden met het gebruik 
van duurzame grondstoffen, zoals suikerriet. Als laatste richt 
Amergreen zich vooral op het samenwerken met lokale partijen 
om nieuwe verpakkingsoplossingen te ontwikkelen die herbruik-
baar zijn en volledig geïntegreerd kunnen worden in de circulaire 
economie.

De hedendaagse klant hecht steeds meer waarde aan duurzame 
verpakkingen en is steeds vaker bereid daarvoor te betalen. 
Amerplast speelt daarop in door waardevolle samenwerkingen aan 
te gaan met bedrijven als Ekokem, Braskem en PerfoTec, belangrij-
ke spelers in deze duurzame markt. Zo is Amerplast nu in staat om 
steeds meer duurzame producten te realiseren, zoals draagtassen 
die voor 95% uit gerecycled materiaal bestaan. Met de lancering 
van het Amergreen zet het bedrijf opnieuw het beste beentje voor 
om de verpakkingsbranche groener en duurzamer te maken.

Meer informatie:
Amerplast Ltd.
Tel. +358 (0)10 214200
www.amerplast.com

PAPER LOOK 
EEN INNOVATIE IN FLOWPACK VERPAKKINGEN

FLEX FILM CREËERT EEN AUTHEN-

TIEKE EN NATUURLIJKE UITSTRA-

LING MET EEN NIEUWE PAPER 

TOUCH UITVOERING VAN DE 

FLOWPACK FOLIE VERPAKKING. 

DOOR EEN NIEUW PRODUCTIE-

PROCES ZIET DE FOLIE ER NIET 

ALLEEN UIT ALS PAPIER, MAAR 

VOELT HET OOK ZO AAN.

Met deze innovatie wordt de marketingimpact ver-
groot, zonder dat productietijd en de kosten omhoog 
gaan. Deze flowpack folie kan in in alle gangbare 
perforatievormen worden geproduceerd, zodat het 
product optimaal bewaard blijft. Het voldoet aan alle 
Europese voedselveiligheidsnormen en is bestand tegen 
koude en vochtige omstandigheden. Naast dat het een 
duurzame verpakking is, kan deze variant net als alle 
andere flowpack folies gewoon gerecycled worden.

Flex Film bestaat alweer twintig jaar en is gespeciali-
seerd in verpakkingsfolie. Het bedrijf levert aan een 
breed scala van klanten in food- en non-food sectoren. 
Zo brachten zij de succesvolle Sap Fresh op de markt 
voor een langere houdbaarheid van het product. Ook 
deze populaire variant is beschikbaar in de Paper 
Touch uitvoering. 

Meer informatie:
Flex Film International BV
Tel. 0182-388700
www.flexfilm.nl

http://www.amerplast.com/
http://www.flexfilm.nl/
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a P P a r a t u u r

BECKER INTRODUCEERT 
NIEUWE SERIE VACUÜMPOMPEN 

De vacuümpompen zijn energiezuinig en standaard uitgevoerd met een IE3 
motor, waardoor een hoger rendement en lager verbruik gerealiseerd kan wor-
den. De hoge pompsnelheid in combinatie met een diep vacuüm zorgt voor een 
versneld proces in de voedselverpakking, daarnaast zorgt de compacte bouwmaat 
voor een eenvoudige integratie in de verpakkingsmachines. De vlakke behuizing 
maakt het makkelijk om de vacuümpomp snel en grondig te reinigen. Met een 
eindvacuüm van minder dan 0,1 millibar is de U5 serie uitermate geschikt voor 
het vacuüm verpakken van allerlei soorten voeding.
 
Becker levert naast alle standaard vacuümpompen ook klantspecifieke uitvoerin-
gen, zelfs voor kleine aantallen. Het is optioneel om de vacuümpompen uit te 
breiden met de VARIAIR-besturingstechnologie om het werkingsveld aanzienlijk 
te vergroten. Tevens is de U5-serie als MAP variant beschikbaar (O2 en N2). Met 

DE NIEUWE U5 SERIE OLIEGEINJECTEERDE VACUUMPOMPEN VAN BECKER 

IS SPECIAAL ONTWIKKELD VOOR DE VOEDSELVERPAKKINGSINDUSTRIE. 

MET DE SLOGAN ‘BEST IN CLASS’ ZAL BECKER EEN NOG GROTER 

MARKTAANDEEL IN DEZE WERELD REALISEREN.

behulp van deze nieuwe serie zal de 
fabrikant ervoor zorgen dat de voe-
dingsmiddelen daadwerkelijk vers op 
de tafel van de consument komen.

Meer informatie:
Becker Druk- en Vacuümpompen BV
Tel. 0513-651800
www.beckerdvp.nl

CAMOZZI CREËERT 
GEWICHTSBESPARING BIJ CILINDERS

De instelbare pneumatische- en mechanische buffering is verder doorontwikkeld 
waardoor de afstelling en de reductie van het geluid van de zuiger op het eind-
blok is verbeterd. Daarnaast maken de groeven in de cilinderbuis het mogelijk 
dat de cilinders direct gemonteerd en gepositioneerd kunnen worden. Naast de 
gewichtsreductie is het design van de cilinder verbeterd en is de zuigerstang van 
roestvrijstaal gemaakt. 

Meer informatie:
Camozzi Benelux B.V. 
Tel. 0180-316677
www.camozzi.nl

DE NIEUWE ISO 15552 SERIE 63 ZORGT ERVOOR DAT PNEUMATISCHE 

CILINDERS 25% IN GEWICHT BESPAARD WORDEN. CAMOZZI PRESEN-

TEERT DEZE SERIE IN VERSCHILLENDE UITVOERINGEN, WAARDOOR DE 

CILINDER GESCHIKT IS VOOR GEBRUIK IN VELE SECTOREN EN TOEPAS-

SINGEN. 

http://www.beckerdvp.nl/
http://www.camozzi.nl/
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B e D r i j f s n i e u w s

REALISEERT GEAVANCEERDE 

IN OPDRACHT VAN EEN GROTE 

CHEMIE- EN VERFPRODUCENT 

MOCHT RFA EEN NIEUWE ROBOT-

PALLETISER ONTWIKKELEN OM 

EMMERS ZORGVULDIG TE STA-

PELEN. DE OP MAAT GEMAAKTE 

ROBOTINSTALLATIE IS GESCHIKT 

VOOR ALLE TYPE EMMERS ZON-

DER DAT ER HANDMATIG MOET 

WORDEN OMGESTELD.

RFA 
ROBOTPALLETISER 

De RFA Kawasaki robotinstallatie is geplaatst 
in het verlengde van de vullijn voor emmers 
verf. De robot hanteert emmers die verschil-
len in materiaal, vorm en inhoud. Er worden 
ronde, ovale en rechthoekige emmers aan-
gevoerd met een inhoud die kan variëren 
van vijf tot vijftien liter. Om deze diversiteit 
aan producten snel te kunnen verwerken, 
is de complete robotinstallatie ontwikkeld 
om automatisch in te stellen naar een ander 
type emmer. Door middel van een simpele 
handeling op het touchscreen wordt een 
ander emmerformaat bepaald en door de 
robot gestapeld. Dit zorgt voor een optimale 
inzetbaarheid bij het verwerken van korte 
batches en voorkomt bedieningsfouten van 
de operator. 

A d v e r t e n t i e

CP180L ROBOT
De nieuw geleverde pallettiser is uitgerust met de eerder succesvolle 4-assige CP180L van Kawasaki. Deze robot 
heeft een werkbereik met een diameter van 6.510 mm en een hanteringscapaciteit van 180 kilo. Dankzij het 
slimme aanvoersysteem en de flexibele grijper is de robot in staat om een hoge capaciteit aan emmers te ver-
werken. Rijen emmers tot wel 1.200 mm kunnen zonder omstelling door dezelfde grijper worden gehanteerd, 
metaal of kunststof, rond of rechthoekig. Het is zelfs mogelijk dat twee lijnen met verschillende emmers door 
één robot gepalletiseerd worden. Bovendien is de robot uitgerust met uitklapbare RVS haken en vacuümpompen 
om pallets en tussenkartons te positioneren, zodat het hele stapelproces door hetzelfde systeem voltooid wordt.

SPECIALIST IN PALLETISEREN
Al ruim twintig jaar levert distributeur RFA Kawasaki robotsystemen voor het palletiseren van verpakkingen. Het 
bedrijf probeert zo goed mogelijk op de hoogte te blijven van de technische ontwikkelingen in de verpakkings-
industrie en de robotica. Op deze manier ontwikkelen zij de modernste methoden om op maat gemaakte robot-
palletisers te ontwikkelen voor de optimalisatie van het verpakkingsproces.

Meer informatie: RFA Rijlaarsdam Factory Automation BV
Tel. 078-6100645, www.rijlaarsdam.eu

http://www.rijlaarsdam.eu/
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n a B e s C h o u w i n g

OP HET INDRUKWEKKENDE OUDE FABRIEKSTERREIN VAN TAETS ARTS & EVENTS PARK IN AMSTERDAM-ZAANSTAD VOND 23 EN 24 NOVEM-

BER DE VIJFDE EDITIE VAN PACKAGING INNOVATIONS PLAATS. HET WAS EEN DRUKKE BEDOELING MET CIRCA HONDERD EXPOSANTEN IN DE 

NABIJGELEGEN EVENTHAL WAAR EASYFAIRS DE BEURS ORGANISEERDE. VAKTIJDSCHRIFT PAKKRACHT WAS VAN DE PARTIJ OM OP DE HOOG-

TE TE BLIJVEN VAN DE LAATSTE ONTWIKKELINGEN IN DE BRANCHE.

PI2016 INSPIREERT VERPAKKINGSPROFESSIONALS

Het centrale beursthema van PI2016 was ‘the future of branded and inspirational 
packaging’, waarbij de focus voornamelijk lag op presentatiemogelijkheden en 
smart packaging innovations: een verzamelnaam voor actieve- en intelligente ver-
pakkingen. Het is een succesvolle editie gebleken met 2.100 bezoekers, bijna 27% 
meer dan vorig jaar. Behalve de beurs waren er ook twee theaters beschikbaar voor 
diverse conferenties met 35 internationale sprekers. 

THE DIELINE CONFERENCE
The Dieline Conference, het internationale platform voor verpakkingsdesign en 
inspiratie, organiseerde samen met Easyfairs een bijzondere conferentie tijdens de 
beurs. Designleiders van de meest vooraanstaande en prijswinnende verpakkings-
designbureaus uit Zweden, Nederland en het Verenigd Koninkrijk kwamen samen 
om de uitdagingen en kansen bij het ontwerpen van wereldmerken te delen en de 
Nederlandse verpakkingswereld te inspireren. Experts deelden hun blik op de laat-
ste trends en gaven de bezoekers van Packaging Innovations inzicht voor hun eigen 
winnende ontwerpen. The Dieline Awards worden gezien als de Oscars in verpak-
kingsdesign. Het erkent het beste in de wereld van consumentenverpakking design 
en verhoogt het bewustzijn van de grote waarde die ligt in een goed ontworpen 
verpakking. Gedurende het event kon de bezoeker alle 41 winnaars uit dertien 
categorieën bezichtigen.

SMART SYMPOSIUM 
Het Smart Pack symposium, georganiseerd door Kenniscentrum Papier en Karton en 
Cooperation in Science and Technology (COST), haakte duidelijk in op het centrale 
thema ‘smart packaging’. Wetenschappers en designers bespraken de laatste moge-
lijkheden in actieve en intelligente verpakkingen en blikten vooruit. Het sympo-
sium gaf een duidelijk overzicht van de Europese innovaties en designkansen. De 
wetenschappers van COST hadden een virtuele showroom samengesteld waarin de 
belangrijkste innovaties en marktintroducties uit veertig landen werden tentoonge-
steld. Dit is om de kloof tussen wetenschap en praktijk te verkleinen. 

MERKBELEVING BIJ ONLINE SHOPPEN
Passend binnen het beursthema organiseerde Vouwkarton Platform 
Nederland een seminar gericht op de snel veranderende merkbele-
ving van online shopping. Gastsprekers van PostNL en Partners for 
Innovations richtten zich op het toenemend belang van merkbeleving 
bij het eerste fysieke contact vanuit de klant, volgens Vouwkarton 
Platform Nederland ook wel ‘The First Brand Kiss of Webretail’ 
genoemd. Het seminar is bedoeld om verpakkingsdeskundigen mee 
te laten denken over de manier waarop verpakkingen die voor schap-
verkoop ontwikkeld zijn, ook het maximaal marketingeffect kunnen 
hebben als ze online aangeschaft zijn en bij de consument worden 
afgeleverd. 

PACKAGING INNOVATIONS AWARDS
Tijdens de beurs worden elk jaar weer de felbegeerde Packaging 
Innovations Awards uitgereikt. In totaal streden zes genomineerden 
om deze award. De winnaar werd aan het eind van de dag gekozen 
door een vakjury en het aanwezige publiek op Packaging innovati-
ons. Dit keer was de eerste plaats voor Eshuis BV met het Coca-Cola 
Christmas Bow-label, een smalbaan rotatie-oplossing die toegepast 
wordt op standaard hoge snelheid etiketteermachines. De tweede 
plaats ging naar Schur Jar Bag, een sta-zak die door middel van spe-
ciale bedrukking en vormgeving het optische uiterlijk heeft gekregen 
van een weckpot. Het duurzame verpakkingsconcept Foodmailer van 
Bunzl Retail & Industry was goed voor de derde plaats.

Meer informatie:
Easyfairs
Tel. 0162-480261
www.easyfairs.com

http://www.easyfairs.com/
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i n t e r V i e w

STEEDS MEER BEDRIJVEN ONTDEKKEN DE VOORDELEN VAN BEDRUKTE 

BANDEROLLEN OM PRODUCTEN DE GEWENSTE UITSTRALING EN PRO-

DUCTINFORMATIE MEE TE GEVEN. BRANDING BY BANDING IS EEN CON-

CEPT DAT DAAR NAADLOOS OP AANSLUIT. MACHINEBOUWER BANDALL 

UIT DE MEERN EN SPECIAALDRUKKERIJ MAX AARTS UIT ENSCHEDE WER-

KEN NAUW SAMEN. PAKKRACHT IS BENIEUWD EN SPREEKT MET TWEE  

ACCOUNTMANAGERS VAN BEIDE BEDRIJVEN IN HET NIEUWE BEDRIJFS-

PAND VAN BANDALL; ERIK DE ROOS (BANDALL) EN MAX WOLBERS (MAX 

AARTS) NEMEN HET WOORD.

WAT HOUDT HET CONCEPT BRANDING BY BANDING IN?
Erik de Roos: “Het voordeel van Branding by Banding is dat we samen alle druk- en banderolleertechnieken in huis hebben om met de klant tot 
de juiste banderolleeroplossing te komen. Banderolleren is op zichzelf niet nieuw, maar de bedrukte en goed gepositioneerde banderol is met een 
enorme opmars bezig in onder andere de voedingsmiddelenindustrie. De pakkans in de winkel wordt er aanzienlijk door verhoogd. Bandall heeft de 
afgelopen decennia diverse banderolleerapplicaties ontwikkeld, die wereldwijd in diverse markten worden toegepast.” Max Wolbers vult aan: “Mede 
dankzij onze specialisatie in UV flexo-rotatie en digitale druktechnieken voor grote en kleine oplages zijn we marktleider als het gaat om de productie 
van bedrukte banderollen. Ten aanzien van voedselveilig produceren, lopen we echt voorop. We gebruiken low migration inkten en streven voortdu-
rend naar verbetering van al onze kwaliteitsstandaarden. Daardoor hebben wij onlangs de hoogst mogelijke beoordeling (graad AA) ontvangen in de 
BRC Global Standard for Packaging and Packaging Materials in de verpakkingscategorie: High Hygiëne op het gebied van Flexibele Foliën en Print 
Processen. Door de unieke productiemogelijkheden van beide bedrijven te combineren, ontstaan de mooiste Branding by Banding producten.” 

HOE WERKEN BANDALL EN MAX AARTS SAMEN TEN DIENSTE VAN DE KLANT?
Erik de Roos: “Er is sprake van twee bv’s, maar als het gaat om Branding by Banding, werken 
we samen als één partij. Gezamenlijk maken we een honderd procent Nederlands product. 
Onderling overleggen we intensief. We gaan op bezoek bij de klant om zijn wensen te inven-
tariseren en zijn productieproces te bekijken. Zowel stand-alone machines als volautomatische 
machines moeten naadloos in de productielijn kunnen meedraaien.” 

Max Wolbers: “Max Aarts maakt op basis van de wensen voor de productverpakking een exacte 
lijntekening van de banderol. De klant beoordeelt vervolgens of alle maten en details kloppen.  
Daarna wordt ook het benodigde artwork en branding materiaal van de klant verwerkt. Daarbij 
is er alle ruimte om de puntjes op de i te zetten om tot het beste eindresultaat te komen.”  

HOE LANG DUURT ZO’N PRODUCTIEPROCES?
Erik de Roos: “Dat hangt er helemaal van af. We maken voorbeelden en overleggen met de 
klant. Als de supermarkt het product in zijn winkelprogramma op wil nemen, moeten we ons 
soms aanpassen aan een strakke planning. Alles grijpt op zo’n moment in elkaar. Denk alleen 
al aan de reclamefolders, waar het nieuwe product in wordt opgenomen. Zodra die folder bij 
de consument ligt, moet het product in de winkel verkrijgbaar zijn. Alle inspanningen zijn 
daarop gericht. Als het nodig blijkt, zetten we huurmachines van Bandall in, zodat alle dead-
lines toch gehaald worden. We gaan dus heel ver in het meedenken met de klant.”

ZORGVULDIG AFSTEMMEN MET DE KLANT IS DUS BELANGRIJK?
Erik de Roos: “Ja, op alle terreinen. Vergis je niet, we leveren ook volautomatische banderol-
leermachines die naadloos in bestaande productielijnen van de klant passen. Zeker in de vers-
industrie geldt dat ieder productieoponthoud voorkomen moet worden. Daarom hebben in de 
Benelux vier monteurs op de weg die trainingen geven en onderhoud plegen om storingen te 
voorkomen. Mocht er toch een probleem zijn, dan zijn ze snel ter plaatse.”

WAT IS DE MEERWAARDE VAN DE BANDEROL TEN OPZICHTE VAN HET ZELFKLE-
VENDE ETIKET?
Max Wolbers: “De banderol biedt volop ruimte voor huisstijl, voedingsinformatie, barcodes en 

Max Wolbers (links) en Erik de Roos (rechts)



wettelijk verplichte herkomstgegevens. Omdat de banderol rond-
om een product zit, kun je ook rondom informatie kwijt. Zelfs aan 
de binnenkant van de banderol is ruimte voor aanvullende speci-
fieke informatie, bijvoorbeeld over de herkomst van een product 
of storytelling. Dat kan bij een zelfklevend etiket allemaal niet. Je 
kan al deze gegevens op de banderol kwijt, terwijl het zicht op 
het (vers)product volop gehandhaafd blijft. Dat is belangrijk, want 
consumenten worden getriggerd door de versheid van het product 
in combinatie met de branding van de productverpakking.”   

KUNNEN JULLIE OOK INSPELEN OP TRACK AND 
TRACE?
Max Wolbers: “Jazeker kunnen we dat. Printers kunnen gelijktijdig 
met het banderolleerproces variabele gegevens op de banderol 
printen. Ook als bijvoorbeeld de receptuur van een product wij-
zigt, dan kan dat gemakkelijk in de variabele informatie worden 
aangepast, zonder dat de hele banderol of verpakking gewijzigd 
hoeft te worden. Onder die variabele informatie vallen ook de 
track and trace gegevens, barcodes en houdbaarheidsdata.” 

WAT IS EEN TYPISCHE BRANDING BY BANDING INNO-
VATIE? 
Max Wolbers: “Door een banderol, zowel papier als folie te con-
tourstansen, kunnen we ervoor zorgen dat de banderol smal aan 
de bovenkant is en wat breder aan de onderkant. Dat verhoogt 
de zichtbaarheid van het product, terwijl de gedetailleerde pro-
ductinformatie aan de onder- of zijkant van het product te vinden 
is, waar de banderol dan breder is. Technisch gezien, is dit echt 
een uniek product. Zowel druktechnisch gezien, als ook vanuit de 
Bandall-banderolleertechniek. Verder hebben we een gedeeltelijk 
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transparante banderol ontwikkeld, zodat je nog beter het product blijft zien. Dat soort 
innovaties maken het mogelijk dat de fabrikant een mooie presentatie van zijn product in 
het schap van de supermarkt kan geven.” 

STEEDS MEER VERSPRODUCTEN WORDEN IN EEN SKINVERPAKKING VER-
PAKT. HOE GAAN JULLIE DAARMEE OM?
Max Wolbers: “Inderdaad, skinsealen wordt steeds populairder. Het product, bijvoor-
beeld steaks of vismoten, worden met een zeer dunne folie vacuüm verpakt op een tray. 
Daardoor blijft het langer vers. Die langere houdbaarheid is enorm interessant voor de 
detailhandel. Het oppervlak van bijvoorbeeld zo’n geskinsealde karbonade is ruw en 
komt soms zelfs iets boven het traytje uit. Hier moet een etiket het opnieuw laten afwe-
ten. Die plakt er niet goed op, terwijl de banderol er prima omheen past. Het unieke van 
de Bandall-techniek is dat deze diverse omvangverschillen van de producten in de prak-
tijk uitstekend weet op te vangen.”

NIEUWE MARKTEN IN ZICHT? 
Erik de Roos: “Voortdurend. Zo zijn bedrijven die duurzaamheid hoog in het vaandel 
hebben voor ons interessant. Bandall-machines kunnen bijvoorbeeld als enige ter wereld 
met zeer dun  banderolleerfolie (35 micron) werken. Daarnaast is banderolleren feitelijk 
een prachtige vorm van linerless labeling, doordat er geen sprake is van etiketdragers. Er 
is dus geen restafval en dat is goed voor het milieu. Verder richten we onze inspanningen 
op nieuwe marktsegmenten. Denk aan het luxe segment binnen de textielmarkt met sok-
ken, handdoeken, dekbedden et cetera. Of materiaal dat in Azië wordt geproduceerd, kan 
met een bedrukte banderol eenvoudig van eigen branding worden voorzien. Maar ook de 
doe-het-zelfmarkt biedt kansen. Kortom, ook buiten de vers-industrie is met Branding by 
Banding the sky the limit.” 

Meer informatie:
Branding by Banding
www.brandingbybanding.com

BRANDING BY BANDING: 

DE PERFECTE PRODUCTPRESENTATIE 

ÉN INFORMATIEDRAGER

http://www.brandingbybanding.com/


P a k k r a C h t  n r  6  2 0 1 612

B e D r i j f s P r o f i e l

NOVAPAC ONTWIKKELT RAZENDSNEL       

      HOOGWAARDIGE EN MILIEUVRIENDELIJKE   

  KUNSTSTOF VERPAKKINGEN

DE KRACHT VAN NOVAPAC LIGT OP HET GEBIED VAN CUSTOM-MADE KUNSTSTOF VERPAKKINGEN. 80% VAN DE MILIEU-

VRIENDELIJKE KUNSTSTOF VERPAKKINGEN IS BESTEMD VOOR DE VOEDINGSMIDDELENINDUSTRIE. NOVAPAC PRODUCEERT 

MET NAME INTERIEURS VOOR DE KOEK- EN BANKETINDUSTRIE, CHOCOLADE-INDUSTRIE, FRUITINDUSTRIE EN TRAYS VOOR 

KAAS-  EN VLEESWAREN. DAARNAAST PRODUCEERT HET BEDRIJF UIT ALMELO DIVERSE  TRAYS EN BLISTERS VOOR HET 

NON-FOODKANAAL. ANNO HART, GRONDLEGGER EN CEO VAN NOVAPAC IS MET RECHT TROTS. NOVAPAC STAAT VOOR 

KORTE LEVERTIJDEN, GROTE MATE VAN FLEXIBILITEIT EN BETROUWBAARHEID. MET DE KLANT ONTWIKKELT HET BEDRIJF DE 

COMPLETE VERPAKKING: VAN TEKENING VIA HET PROTOTYPE NAAR HET UITEINDELIJKE PRODUCT. 

OORSPRONG VAN NOVAPAC
In een bedrijfsverzamelgebouw in Almelo startte Anno Hart op 1 april 1990 het familiebedrijf Novapac, dat zich in het prille begin 
toelegt op het vervaardigen van interieurs van verpakkingen voor koek, banket en chocolade. In de daaropvolgende jaren breidt 
het assortiment zich snel uit met schalen en trays voor de vlees- en visindustrie en de aardappel-, groente- en fruitsector. In 1996 
verhuist het bedrijf naar een ruimere locatie op Industrieterrein Twente in Almelo. De klantgerichte maataanpak blijkt ook in de 
non-food sector goed aan te slaan. Vanaf eind jaren negentig levert Novapac een diversiteit aan trays en blisters voor het verpakken 
van onder meer computerbenodigdheden en aanverwante producten, zoals calculators en afstandsbedieningen. In 2006 verwerft 
de onderneming het BRC/IOP-certificaat: een standaard op het gebied van voedselveiligheid die werd ontwikkeld door het British 
Retail Consortium (BRC), de Britse brancheorganisatie van detailhandelaren. Inmiddels beslaat het bedrijf een totale oppervlakte 
van 6.500m², met een opslagruimte van 4.000m² en een productieruimte van 2.500m². Momenteel werken er circa vijftig mede-
werkers. “We beschikken over een zeer gevarieerd machinepark, dat geschikt is voor kleine oplages vanaf tienduizend stuks tot 
grote oplages van meer dan tien miljoen stuks.”

WAAR BEN JE TROTS OP?
“Novapac is ijzersterk op het gebied van ontwikkeling van nieuwe milieuvriendelijke kunststof verpakkingen. Daarnaast hebben 
wij de mogelijkheid om een keur aan producten uit voorraad en op afroep aan de klant te leveren. De levertijden zijn inderdaad 
kort te noemen. In de ruim vijfentwintig jaar dat Novapac nu acteert in de thermovorm-industrie, hebben wij binnen de voedings-
middelenindustrie een goede reputatie opgebouwd. Als Novapaccers zijn wij ongelooflijk trots op alles wat er de afgelopen jaren 
allemaal bereikt is. Ons personeelsbestand kent nauwelijks tot geen verloop en de sfeer onderling is als in een grote familie.”

WAT IS JULLIE KRACHT? 
“Wij leveren maatwerk in kunststof. Een goede kunststof verpakking verdient zichzelf snel terug, doordat deze meerdere functies 
vervult: het bespaart ruimte tijdens transport en opslag, beschermt het product tegen beschadigingen en zorgt voor een aantrekkelijke 
presentatie. Maatwerk betekent voor ons intensief overleg met de klant, zodat wij precies die thermogevormde verpakking kunnen 
leveren, die is afgestemd op uw organisatie, doelstellingen, eisen en wensen. Bovendien leveren wij ook nog eens snel en efficiënt!” 
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HOE SNEL IS ‘SNEL’?
“Bij Novapac neemt het gehele ontwikkelingsproces, van 
handgemaakt prototype tot complete matrijs, slechts enkele 
weken in beslag. De gemiddelde doorlooptijd is 4-6 weken. 
De matrijzen zijn geschikt voor het produceren van kunststof 
verpakkingen variërend van series van vijfduizend tot vele 
miljoenen producten.”

GAAN NOVAPAC EN DUURZAAMHEID HAND IN 
HAND? 
“Novapac werkt uitsluitend met milieuvriendelijke kunststof-
fen zoals PS, PP, APET en G-PET. Als een van de weinigen in 
Europa werkt Novapac ook met het unieke OPS, een hoog-
glanzend, geur- en smaakvrij materiaal dat met name geschikt 
is voor het verpakken van voedingsmiddelen. Daarnaast kun-
nen steeds meer producten verpakt worden in PLA, een uit 
maïszetmeel samengesteld en volledig biologisch afbreekbaar 
verpakkingsmateriaal. Novapac voldoet aan alle eisen van 
een moderne, maatschappelijk verantwoorde onderneming, 
waarvoor duurzaamheid buitengewoon belangrijk is.”

WAT IS DE AMBITIE VAN DIT BEDRIJF?
“Om aan de hoge eisen van de klant te blijven voldoen, wil 
Novapac zich vanuit de huidige organisatie de komende jaren 
blijven concentreren op het verder verbeteren van de service, 
kwaliteit, maar ook de duurzaamheid van de productie. Onze 
BRC/IOP-certificering staat daar borg voor.”

WELKE BELANGRIJKSTE VERANDERINGEN VERWACHT JIJ IN JOUW BRANCHE?
“Ik denk persoonlijk dat flexibiliteit en snel kunnen inspelen op vragen uit de markt van steeds groter belang 
zullen zijn in de toekomst. Klanten willen verpakkingen doorlopend kunnen verbeteren en willen niet geconfron-
teerd worden met lange doorlooptijden. Novapac kan tegen relatief lage aanloopkosten voor matrijzen heel snel 
een nieuwe verpakking op de markt brengen. Een belangrijke verandering die wij graag zouden willen zien is 
een sterke toename van de vraag naar biologisch afbreekbare verpakkingen. Helaas is de markt daar nog steeds 
niet klaar voor. Dit heeft alles te maken met de prijszetting van dit soort producten. Toch ben ik van mening dat 
het de hoogste tijd is voor de productie van biologisch afbreekbare verpakkingen. Dit is een verandering die ik 
de komende jaren toejuich en ook verwacht in onze branche.”

IS ER NOG EEN ANDERE BRANCHE WAARIN NOVAPAC PRODUCTEN ZOU WILLEN LEVEREN? 
“Non-food! De komende jaren zullen wij onze pijlen ook gaan richten op dit kanaal. Hierbij denken wij met 
name aan cosmetica- en showverpakkingen.”

ZIJN ER INTERESSANTE SAMENWER-
KINGSVERBANDEN TE NOEMEN? 
“Novapac is aangesloten bij de Dutch Packaging 
Association (DPA). Dit samenwerkingsverband 
van onafhankelijke verpakkingsproducenten 
bundelt specialistische kennis en herbergt een 
schat aan ervaring. Wij rekenen ons tot de 
echte specialisten die de verpakkingsmarkt door 
en door kennen. Daarnaast werken wij nauw 
samen met een aantal bedrijven die kartonver-
pakkingen maken en daarvoor graag een kunst-
stof inlay willen gebruiken om de producten 
beter en mooier te presenteren.”

IS ER NOG NIEUWS ONDER DE ZON?
“Novapac heeft kortgeleden geïnvesteerd in 
een tweetal nieuwe, robotgestuurde produc-
tiemachines. Wij zijn ervan overtuigd dat deze 
machines zullen bijdragen aan de verdere toe-
name van de kwaliteit en performance van de 
door Novapac geleverde producten.”

Meer informatie: 
Novapac 
René Wendels, r.wendels@novapac.nl
Rudy Nijeboer, r.nijeboer@novapac.nl
Tel. 0546-571157, 
www.novapac.nl

▲ CEO Anno Hart voor de nieuwe robotgestuur-

de productiemachine

mailto:r.wendels@novapac.nl
mailto:r.nijeboer@novapac.nl
http://www.novapac.nl/


Zoek de verschillen.

  * Brievenbuspakjes passen door de brievenbus en wegen minder dan 2 kilo.
** Bij een zending van 1.500 pakjes van 525 gram.

Brievenbuspakjes* verzenden wij altijd goedkoper dan PostNL.  
Hoeveel goedkoper? Bereken je besparing snel op bespaaropjepost.nl 

of bel direct naar 055 - 368 25 54.

Slimme ondernemers maken het verschil met Sandd.

 € 2,13** € 1,14**

- pakjes in de brievenbus
- max. 2.000 gram
- bezorgen op di & vr

Kost per pakje:

- pakjes in de brievenbus
- max. 2.000 gram
- bezorgen op di, do & za

Kost per pakje:

http://bespaaropjepost.nl/
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k o r t  n i e u w s

BEST PRESTERENDE WERKGEVER-
AWARD VOOR AMBAFLEX

“Men realiseert zich als geen ander dat medewerkerstevredenheid en -welzijn van cruciaal belang zijn 
om optimaal te kunnen functioneren en de vele duizenden klanten van AmbaFlex te blijven bedienen”, 
was hoofd van de dagelijkse Nominatiecommissie Robert Zwaan vol lof over het bedrijf met zijn hoofd-
kantoor in het Noord-Hollandse Zwaag. “Medewerkers krijgen alle ondersteuning die nodig is. Er zijn 
programma’s voor persoonlijke fitheid en budgetten voor opleidingen. Het bedrijf heeft bovendien een 
eigen opleidingscentrum – de AmbaCademy – waar alle medewerkers worden getraind en periodiek 
worden bijgeschoold.” 

AMBAFLEX KAN ZICH MET EEN EXTRA GOED GEVOEL OPMAKEN VOOR HET NIEUWE JAAR. 

HET IN SPIRAALTRANSPORTEURS GESPECIALISEERDE BEDRIJF SLUIT 2016 NAMELIJK AF ALS BEST 

PRESTERENDE WERKGEVER IN DE CATEGORIE MATERIAALTRANSPORTSYSTEMEN. VOLGENS DE 

NOMINATIECOMMISSIE VAN HET NATIONALE BUSINESS SUCCES AWARD INSTITUUT ONDER-

SCHEIDT AMBAFLEX ZICH ALS WERKGEVER VOORAL DOOR HET GERICHTE AANNAMEBELEID EN 

DE VERANTWOORDELIJKHEID DIE HET ZIJN MEDEWERKERS GEEFT. “MET OVERTUIGING DE BEST 

PRESTERENDE WERKGEVER IN DEZE BRANCHE.”

Met deze uitverkiezing voegt AmbaFlex een nieuw 
hoofdstuk toe aan wat toch al een succesverhaal 
was. Het bedrijf slaagde er sinds de oprichting 
(1996) in binnen twintig jaar marktleider te worden 
in verticale transportsystemen en logistieke indoor-
processen door middel van zogenaamde spiraallo-
pende banden. Inmiddels zijn er wereldwijd meer 
dan 15.000 verticale spiraaltransportsystemen in 55 
landen geleverd.

Meer informatie:
AmbaFlex 
Tel. 0229-285130
www.ambaflex.com

DORNER ONTFERMT ZICH OVER 
SPAN TECH EUROPE

Met de doorstart van Span Tech Europe hoopt Dorner een belangrijke 
positie te werven in de Europese markt. Dorner heeft inmiddels een 
familie van bedrijven opgebouwd, waardoor het bedrijf op een grote 
markt opereert. Zowel in Amerika, Duitsland (Geppert Band) en Azië 
(FlexMove) is het bedrijf een belangrijke speler geworden in het leveren 
van kwalitatief goede en innovatieve transportsystemen.

NIEUW LOGO
Dorner dingt alweer vijftig jaar mee in de markt en viert het jubileum 
door de uitstraling van het bedrijf in een nieuw jasje te steken. Begin 
december kondigde het bedrijf aan onder een nieuw logo te opereren. 
Hiermee is Dorner klaar voor een nieuwe en hopelijk succesvolle peri-
ode, nu ook in Europa.

Meer informatie:
Dorner Holding Corp.
Tel.+1 (0)2623677600
www.dornerconveyors.com

SPAN TECH EUROPE BIEDT AL JAREN INGENIEUZE TRANSPORTSYSTEMEN VOOR 

DIVERSE INDUSTRIEËN. HET VAN OORSPRONG AMERIKAANSE BEDRIJF ZAG 

GEEN HEIL MEER IN DE EUROPESE MARKT, WAARDOOR EEN KOERSWIJZIGING 

VOLGDE. AFGELOPEN ZOMER WERD BEKEND DAT SPAN TECH EUROPE EEN 

DOORSTART ZOU MAKEN ONDER DE GROTE FIRMA DORNER.

http://www.ambaflex.com/
http://www.dornerconveyors.com/
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CRÈME DE LA CREAM 
INVESTEERT IN VOEDZAAM ETEN EN DRINKEN

DE OORSPRONG
“Als co-packer verpakte Crème de la Cream Company (1946) ruim veertig jaar producten voor derden. 
In 1998 verwierf het bedrijf co-packer Verpakkingsbedrijf Zaanstad B.V. Nu opereert Crème de la Cream 
Company onder één dak met drie gescheiden ruimtes voor het mixen, malen en mengen. Om contami-
natie van grondstoffen te voorkomen staan in twaalf verpakkingscellen de verpakkingslijnen gescheiden 
geïnstalleerd. Vandaag de dag is Martin de Boer, een van de oud-eigenaren, nog steeds betrokken bij het 
bedrijf. Zijn kennis, kunde en technische creativiteit kan te allen tijde geraadpleegd worden. De ervaring 
binnen het bedrijf is enorm en met het bestaande machinepark kan praktisch elke vorm van verpakking 
gerealiseerd worden. Oorspronkelijk werden alleen droge en granulaatvormige levensmiddelen gemengd, 
gemalen en verpakt. Sinds enkele jaren produceert Crème de la Cream ook vloeibare levensmiddelen, 
zoals vloeibare zoetstoffen en zeer geconcentreerde vruchtensiropen (liquid water enhancers). Crème de la 
Cream verwerkt flessen van 25 ml tot 500 ml in een coldfill-proces in meerdere vormen en formaten.” 

TROTS OP ROBOTPACKER EN INNOVATIEVE CONCEPTEN 
“Onze innovatieve concepten vroegen om een forse investering in een volautomatische productielijn voor 
liquid beverage enhancers. Denk hierbij aan de productie en afvullen van zeer geconcentreerde vruchten-
siropen, coffee-, tea- en milk-enhancers, liquid coffeewhiteners, zoetstoffen, bouillons, liquid coffee, liquid 
tea en liquid chicorei. Crème de la Cream is hiermee costleader in deze sector: slechts twee fte’s bedienen 
de door unieke engineering gebouwde lijn met robotpacker. De flesjes worden door een unscrambler auto-
matisch op de lijn gezet, worden gevuld met lineaire zes-kops vuller en van een krimpsleeve voorzien met 
een stoomsleeve equipment. De eindverpakkingen van trays worden automatisch gevormd en de robotpac-
ker verpakt de honderdtwintig flesjes per minuut in trays. Ook is er geïnvesteerd in de productie van ont-
bijtgranen en muesli’s. Met een bekende Nederlandse merkeigenaar zijn acht nieuwe producten onder één 
vlag gelanceerd, zoals muesli in doypacks, babypap in bag-in-box verpakkingen, oergranen en havermout 
in hulsdozen en portieverpakkingen in doosjes.”

WAT ZIJN DE VERWACHTINGEN OP KORTE EN LANGERE TERMIJN?
“Binnen twee jaar zal Crème de la Cream grote stappen maken, waarbij niet alleen de beverage enhancers 
een explosieve groei zullen laten zien, maar ook andere projecten zullen bijdragen aan verdere groei. 
Mede door het aantrekken van ervaren salesmanagers Ed Hom en Paul Eijk, krijgt Crème de la Cream meer 
draagkracht en vleugels. Over ruim vijf jaar zal de autonome groei leiden tot minstens een verdubbeling 
van de huidige omzet. We blijven kijken naar mogelijkheden om collega-bedrijven te acquireren en in 
Zaandam te integreren. Met de huidige potentie zal Crème de la Cream over vijftien jaar uitgroeien tot een 
middelgrote onderneming, die zich steeds meer specialiseert in de introductie van projectmatige concep-
ten. Crème de la Cream ontzorgt grotere afnemers door het outsourcen van grondstof- en verpakkingsmate-
rialen geheel uit handen te nemen.”

CRÈME DE LA CREAM IS EEN AMBITIEUS 

MIDDELGROOT FAMILIEBEDRIJF, DAT ZICH 

ONDERSCHEIDT DOOR DE ONTWIKKELING 

EN DISTRIBUTIE VAN GEZONDE EN VOED-

ZAME VOEDINGSMIDDELEN: VOLGRANEN 

PRODUCTEN, MELKPRODUCTEN, ZOETSTOF-

FEN EN VRUCHTCONCENTRATEN. CRÈME 

DE LA CREAM PRODUCEERT VOORNAMELIJK 

VOOR MULTINATIONALS DIE IN DE RETAIL 

TERUG TE VINDEN ZIJN. SAMEN MET DE 

KLANTEN WORDEN RECEPTUREN ONTWIK-

KELD, VERPAKKINGSCONCEPTEN BEDACHT 

EN UITGEVOERD. KLANTEN KRIJGEN EEN 

INTEGRAAL EINDPRODUCT AANGELEVERD. 

ALS CO-MAKER OP HET GEBIED VAN LEVENS-

MIDDELEN BEHOORT CRÈME DE LA CREAM 

BIJ DE NEDERLANDSE TOP DRIE CO-PACKERS/

MAKERS. “ONZE KRACHT LIGT MET NAME 

IN HET ONTWIKKELEN VAN KLANTGERICHTE 

INNOVATIEVE CONCEPTEN VOOR BEVERAGE 

ENHANCERS”, ALDUS THOMAS TORDOIR, 

EIGENAAR VAN CRÈME DE LA CREAM.

Thomas Tordoir is de eigenaar van Crème de la Cream

P a k k r a C h t  n r  6  2 0 1 616



WAT ZIJN DE BELANGRIJKSTE VERANDERINGEN 
IN JOUW BRANCHE?  
“De levenscycli van producten worden steeds korter. 
Nieuwe concepten worden op zeer korte termijn ont-
wikkeld met het ingecalculeerde risico dat al binnen of 
na twee jaar wijzigingen in verpakkingsvormen moeten 
worden doorgevoerd. Bij Crème de la Cream kan dat: wij 
schakelen snel, waardoor marketeers en productmanagers 
razendsnel nieuwe ideeën bij ons kunnen realiseren.”

WELKE WERKWIJZE IS TYPEREND VOOR CRÈME 
DE LA CREAM?
“Wij zijn een bedrijf met korte lijnen. Klanten kunnen 
direct bij ons terecht en door het gehele bedrijf in alle dis-
ciplines geholpen worden. Productontwikkeling, kwaliteit, 
logistiek of verpakkingstechnieken: alle disciplines zijn op 
elkaar afgestemd. Nieuwe projecten worden opgestart met 
multidisciplinaire projectteams, waarin elk een professio-
nele input geeft. Crème de la Cream is flexibel, zeer klant-
gericht en schakelt bijzonder snel.”

WAT ZIJN INTERESSANTE NIEUWE MARKTEN 
VOOR JULLIE? 
“Crème de la Cream levert de producten vooral in de 
Europese markt met focus op Nederland en Duitsland. 
Daar geografische spreiding gewenst is, werd drie jaar 
geleden gestart in de Chinese markt met zogenaamde 
Crème de la Cream producten. Middels tradeshows in 
Shanghai werden onze producten in China geïntrodu-
ceerd. Bij de ontwikkeling van de producten is gebruikge-
maakt van de aanwezige knowhow. Deze maand werd in 
Chengdu zelfs een eigen internetshop gestart voor flavored 
milkpowders in blik, muesli’s, cruesli’s, granola en ont-
bijtgranen. Ook richten wij ons op Amerika: met liquid 
beverage enhancers staat Crème de la Cream in deze 
maand op de PLMA beurs in Chicago.”

WELKE INNOVATIES KUNNEN WE VERWACHTEN? 
“Crème de la Cream verwacht in 2017 te starten met de 
ontwikkeling en productie van gezonde ontbijtrepen, 
powerbars en granola-repen en bites. Hiermee wordt de 
trend gevolgd van gezonde, nutritionele voeding, die duur-
zaam wordt geproduceerd.”

DE MEERWAARDE VAN CRÈME DE LA CREAM 
“Een van de belangrijkste aspecten van de productie van veilig voedsel is de controle en het toe-
zicht van onze afdeling Quality Assurance. Crème de la Cream bezit internationaal erkende certi-
ficaten zoals BRC, IFS, COKZ (zuivel) en Skal (biologisch). Daarnaast zorgen externe audits door 
A-merkfabrikanten en internationale retailers voor voortdurende ontwikkeling van kwaliteit. Ons 
Quality Assurance personeel is up-to-date met de nieuwste regelgeving en houdt alle ontwik-
kelingen op het gebied van voedselveiligheid nauwlettend in de gaten. Het garanderen van kwa-
liteits- en voedselveiligheidseisen is essentieel. Partners en afnemers kunnen bij ons terecht voor 
vraagstukken op het gebied van voedselveiligheid, receptuurontwikkeling, inzet van innovatieve 
grondstoffen die bijdragen tot een gezonder product, etikettering, gebruik van duurzame verpak-
kingsmaterialen etc. Een ander belangrijk aspect is onderdeel uit te maken van platformen als de 
European Co-Packers Association (ECPA) en de Dutch Packaging Association (DPA).”

BIJDRAGE AAN CIRCULAIRE ECONOMIE 
“Er wordt constant gekeken of inzet van onder andere biobased folie of afbreekbare verpak-
kingsmaterialen oplossingen bieden voor de wens van afnemers om duurzamere materialen in 
te zetten. Ook wordt gekeken of verpakkingen en producten zo gemaakt kunnen worden, dat 
deze minder wegen, minder ruimte voor internationaal transport innemen of minder verpak-
kingsmateriaal vragen. Een goed voorbeeld hiervan zijn de liquid water enhancers, 48 ml flesjes 
zeer geconcentreerde vruchtensiropen die 750ml blikken en flessen vervangen. Een 48 ml flesje 
voorziet zes liter water van smaak.”

VERS VAN DE PERS 
“Sinds enkele weken hebben wij een ‘allergenenfabriek’ geopend, waardoor allergene producten, 
zoals noten, granola’s en cruesli’s, op een aparte locatie worden geproduceerd. Bij de start zijn 
direct granola’s voor een upmarket supermarktketen in Nederland en de eerste cruesli’s voor onze 
eigen webshop in China geproduceerd. Deze allergenenfabriek geeft ons de mogelijkheid een 
bredere service te bieden, zonder risico’s van allergenen in de eigen site in Zaandam.”

TOT SLOT
“Afnemers weten dagelijks Crème de la Cream te 
vinden. Wij vinden het leuk om nieuwe uitdagingen 
aan te gaan en zijn in staat razendsnel nieuwe con-
cepten te bedenken, te ontwikkelen en uit te voe-
ren. Crème de la Cream is constant in beweging. Er 
gaat geen dag voorbij waarop niet over een nieuw 
concept of project wordt gesproken. Crème de la 
Cream: een energiek en innovatief familiebedrijf!”

Meer informatie:
Creme de la Cream Company B.V.
Tel. 075-6127250
www.cdlc.nl en www.cdlc.tmall.hk
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k a n k e r V e r w e k k e n D e  s t o f f e n

NIEUW ONDERZOEK EN WETGEVING 

MIGRATIE KANKERVERWEKKENDE STOFFEN
“IK PLEIT VOOR EEN ONDERZOEK NAAR OPLOSSINGEN EN REKEN EIGENLIJK OP EEN VERBOD OP BEPAALDE 

KANKERVERWEKKENDE STOFFEN IN VERPAKKINGSMATERIALEN. NU HET PARLEMENT HET STANDPUNT KEN-

BAAR HEEFT GEMAAKT, IS HET AAN DE EUROPESE COMMISSIE OM MET WETSVOORSTELLEN TE KOMEN”. 

DAT ZEI EUROPARLEMENTARIËR ANNIE SCHREIJER-PIERIK (CDA/EPP GROUP) TIJDENS EEN DEBAT OVER DE 

MIGRATIE VAN SCHADELIJKE STOFFEN IN VERPAKKINGSMATERIAAL. AANLEIDING WAS EEN RAPPORT VAN 

EUROPARLEMENTSLID CHRISTEL SCHALDEMOSE.

Het debat vond plaats op 5 oktober en de dag erop stemde het parlement voor onderzoek en een eventuele 
wetgeving. De stemmingsuitslag loog er niet om. Van de europarlementariërs stemden er 559 voor en 31 
tegen.

Verpakkingen van hagelslag, rijst en andere voeding lekken soms kankerverwekkende stoffen. Verpakkingen 
van kringloopkarton laten nu soms oude inkt los op het voedsel, stelt Annie Schreijer-Pierik op haar website. 
“Niemand eet graag inkt uit zijn oude kranten, samen met zijn pasta of rijst“, vervolgt ze, “Recycling is nood-
zakelijk, maar mag niet de gezondheid schaden.”

Annie Schreijer-Pierik pleitte namens de grootste fractie, de christendemocratische EVP, met succes voor 
aanvullend onderzoek. “We moeten voorkomen dat de inkten en minerale oliën in het voedsel komen. 
Uiteindelijk moet dit leiden tot een verbod hierop in voedselverpakkingsmaterialen“. Supermarkten Lidl, 
Jumbo en andere levensmiddelenbedrijven zijn in Nederland al bezig de schadelijke stoffen te weren. “Nu 
moet hier EU-breed een slag gemaakt worden“, zegt ze. 

POLITIEKE AGENDA
In het najaar van 2015 kwam het onderwerp hoog op de Nederlandse politieke en maatschappelijke 
agenda na een publicatie van Foodwatch, dat opkomt voor het recht van consumenten op eerlijk, veilig 
en gezond voedsel. Foodwatch stelde na een laboratoriumonderzoek van 120 producten vast dat 17 van 
de 36 in Nederland gekochte producten (47%) besmet bleken te zijn met aromatische koolwaterstoffen. 
Consumentenrubrieken op radio en tv pakten het met verve op. Dat was aanleiding tot Kamervragen, waarna 
minister Schippers van Volksgezondheid het RIVM opdracht gaf om onderzoek uit te voeren. 

VERDIEPINGSBIJEENKOMST
Het Kennisinstituut Duurzaam Verpakken hield eerder dit jaar een verdiepingsbijeenkomst over minerale oliën in verpak-
kingen van gerecycled papier en karton. Ulphard Thoden van Velzen, onderzoeker aan Wageningen UR Food & Biobased 
Research, legde daar uit hóe ingewikkeld de materie is. Tijdens de bijeenkomst nam hij de deelnemers mee door de 
uitkomsten van veertig wetenschappelijke publicaties. Het ging over lastige chemische analyses, bekende en onbekende 
verontreinigingen en koolwaterstoffen waarvan de molecuulstructuur nooit is te achterhalen. “De techniek om ze te analy-
seren wordt wel steeds beter, maar het gaat over mengsels van duizend tot tienduizenden verbindingen - een potpourri aan 
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molecuulstructuren”, gaf hij aan. Thoden van Velzen legde uit waar verontreinigin-
gen in kranten, tijdschriften, folders, kantoor- en thermisch papier vandaan komen, 
hoe ze via de zogenoemde gasfase in levensmiddelen terecht komen en hoeveel 
schadelijke stoffen naar levensmiddelen migreren. “Het migratievraagstuk is urgent”, 
stelde hij vast, “Het is voldoende aangetoond dat het gebruik van gerecycled oud 
papier en karton leidt tot opname van lichaamsvreemde stoffen in het menselijk 
lichaam. De ernst daarvan en of dit gezondheidsrisico’s oplevert, is onduidelijk. 
Niemand weet het.”

ZORG
Aan de ene kant is er absoluut reden tot zorg, zei directeur Arie Hooimeijer van het 
Kenniscentrum Papier en Karton op de bijeenkomst. “Bij vervuiling met verzadigde 
koolwaterstoffen zeg ik nog: ach, dat valt wel mee met de gezondheidsrisico’s. 
Aromatische koolwaterstoffen is van een ander kaliber, ook toxicologisch. Aan de 
andere kant zijn de toxicologen het zelf ook niet eens over de risico’s. Van enkele 
individuele componenten is wel duidelijk dat ze gevaarlijk zijn, maar de mate waarin 
verschilt heel sterk. We kunnen dus niet volstaan met een somparameter die nu wordt 
gebruikt. Tenslotte zijn er ook geneesmiddelen tegen verstopping bijvoorbeeld, die 
bestaan uit minerale oliën. Moeten we die dan niet meer slikken? En wie thuis de 
openhaard of de barbecue aansteekt, stelt zichzelf aan veel meer minerale oliën 
bloot dan waarmee hij via verpakkingen in aanraking komt.”

FOODWATCH
In zijn presentatie gaf Thoden van Velzen oplossingen voor het reduceren van migra-
tie en het verhogen van circulariteit. Zoals het verbod of in elk geval restricties op het 
gebruik van (inkt)chemicaliën. “Minder inkt op verpakkingen met dezelfde kwaliteit, 
al zegt dat niets over meer of minder barrièrewerking. Er bestaan minerale-olievrije 
inkten, al ben ik in de literatuur niets tegengekomen over migratie uit inkten op 
waterbasis. Wat ik wel weet, is dat de migratie oploopt in de tijd maar soms ook 
héél langzaam verloopt. Foodwatch richtte zich op levensmiddelen met een lange 
houdbaarheidsdatum. Bij producten met een korte houdbaarheidsdatum zijn geen 
problemen bekend”, aldus Thoden van Velzen. Hooimeijer: “Het traytje onder de 
zalm is van volledig gerecycled karton. Daar word je niet ziek van; in sommige geval-
len eerder van verontreiniging van de zalm zelf.” Andere mogelijke oplossingen die 
Thoden van Velzen noemde: oude kranten apart inzamelen van het overige papier 
en karton en het afscheiden van ongewenste chemicaliën tijdens de productie van 

P a k k r a C h t  n r  6  2 0 1 6 19

www.marvu.nlBekijk de nieuwe website:

Marvu
Sterk in het verbinden van losse processtappen tot één soepel lopend geheel. 
Sterk in het verbinden van mensen om voor elk logistiek probleem tot de beste 
oplossing te komen. Dat is wat Marvu kenmerkt. Om voor uw bedrijf de best 
mogelijke oplossing te bieden verbindt EasyLockDrive Systems zich met Marvu, 
zodat Marvu uw eindeloos veel mogelijkheden kan bieden.

www.marvu.nlBekijk de nieuwe website:

Marvu
Sterk in het verbinden van losse processtappen tot één soepel lopend geheel. 
Sterk in het verbinden van mensen om voor elk logistiek probleem tot de beste 
oplossing te komen. Dat is wat Marvu kenmerkt. Om voor uw bedrijf de best 
mogelijke oplossing te bieden verbindt EasyLockDrive Systems zich met Marvu, 
zodat Marvu uw eindeloos veel mogelijkheden kan bieden.

www.marvu.nlBekijk de nieuwe website:

Marvu
Sterk in het verbinden van losse processtappen tot één soepel lopend geheel. 
Sterk in het verbinden van mensen om voor elk logistiek probleem tot de beste 
oplossing te komen. Dat is wat Marvu kenmerkt. Om voor uw bedrijf de best 
mogelijke oplossing te bieden verbindt EasyLockDrive Systems zich met Marvu, 
zodat Marvu uw eindeloos veel mogelijkheden kan bieden. www.marvu.nlBekijk de nieuwe website:

Marvu
Sterk in het verbinden van losse processtappen tot één soepel lopend geheel. 
Sterk in het verbinden van mensen om voor elk logistiek probleem tot de beste 
oplossing te komen. Dat is wat Marvu kenmerkt. Om voor uw bedrijf de best 
mogelijke oplossing te bieden verbindt EasyLockDrive Systems zich met Marvu, 
zodat Marvu uw eindeloos veel mogelijkheden kan bieden.

A d v e r t e n t i e

Marvu
Sterk in het verbinden van losse processtappen tot één soepel 
lopend geheel. Sterk in het verbinden van mensen om voor elk 
logistiek probleem tot de beste oplossing te komen. Dat is wat 
Marvu kenmerkt. Om voor uw bedrijf de best mogelijke oplos-
sing te bieden verbindt EasyLockDrive Systems zich met Marvu, 
zodat Marvu uw eindeloos veel mogelijkheden kan bieden.

verpakkingen. Of nieuwe vezels gebruiken, een binnenzak of liner 
als barrière gebruiken, of zogenoemde afvangers van minerale oliën 
toevoegen aan de vezels. Verschillende van deze oplossingen wor-
den door producenten al in praktijk gebracht, om migratie tegen te 
gaan of te voorkomen.

ONDERZOEKSVRAGEN
Thoden van Velzen veronderstelde dat barrières en afvangers waar-
schijnlijk wel de toekomst zijn. Hooimeijer zei dat die niet zoveel 
zin hebben, wanneer voedselproducenten minerale oliën aan pro-
ducten blijven toevoegen. In België doet Pack4Food onderzoek naar 
de optimale barrière, vertelde projectmanager Kurt De Mey. Welke 
toepassingen zijn er en hoe effectief zijn die? Pack4Food is een 
consortium van Vlaamse onderzoeksinstellingen en 47 bedrijven die 
betrokken zijn bij het verpakken van levensmiddelen.

De belangrijkste onderzoeksvragen zijn op dit moment:

• Wat is het toxicologisch effect van verzadigde koolwaterstoffen 
(MOSH) en aromatische koolwaterstoffen (MOAH) bij de 
 hoeveelheden gevonden in voedsel? 

• Waar komt de contaminatie met MOSH en MOAH precies van-
daan: migratie uit directe verpakking, verdamping inkten in 
 transportverpakking, andere stappen in de keten zoals smeermid-
delen van machines of vervoer van cacao in jute zakken? 

• Wat is de invloed van de barrièrecoatings op de recyclebaarheid 
van de verpakking?

Met spanning wordt uitgezien naar de resultaten van een onderzoek 
van het Rijks Instituut voor Volksgezondheid en Milieu over dit 
onderwerp. 

Meer informatie: Kennisinstituut Duurzaam Verpakken
Tel. 070-7620580, www.kidv.nl 

http://www.marvu.nl/
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Z a k j e s

De CP III Casepacker voor het verticaal verpakken 

van zakjes in een Wrap Around omdoos

ZAKJES VERPAKKEN MET DE 
WRAP AROUND CP III CASEPACKER 

BluePrint Automation (BPA) is een wereldwijd toonaangevende fabrikant van case-
packers voor flexibele verpakkingen. Het bedrijf levert totaaloplossingen voor het 
verpakken van flexibele verpakkingen in Shelf Ready dozen (SRP), Amerikaanse 
vouwdozen en display trays. Als aanbieder van oplossingen op het gebied van 
wrap around casepackers en kartonneermachines is Racupack een perfecte aanvul-
ling op BPA’s portfolio. Sinds de overname van Racupack door BPA in 2013 is de 
synergie tussen beide bedrijven zichtbaar geworden in gezamenlijk ontwikkelde 
oplossingen. 

 “Soms zet de term Wrap Around bedrijven op het verkeerde been”, vertelt Wil 
Nijssen. “Het is niet zo dat het karton het product gebruikt als vormkast. De doos 
wordt als plano opgezet en gevormd tot een half openstaande doos. Vervolgens 
wordt het product er zijwaarts ingeschoven met een robot of servo gantry. Deze 
volledig gecontroleerde kartonbehandeling stelt de CP III Casepacker in staat om 
een haakse doos te vormen zelfs zonder product”. 

Sanorice uit Veenendaal, producent van o.a. rijstwafels en een goede klant van 
BPA Racupack, wilde zakjes met rijstkoekjes verpakken in een Wrap Around 
omdoos in plaats van een RSC-doos. Geen aparte doosopzetter, geen transport van 
de doos naar de casepacker, geen overbodige overgangen en extra handling, maar 
een machine uit één geheel; dat was de expliciete wens van de klant. 

Wil Nijssen: “Hoewel de toepassing iets minder gangbaar is, ging het ontwikkel-
team van BPA Racupack er enthousiast mee aan de slag. Er ontstond een zeer com-
pact machineconcept dat de klant erg aansprak. Het voordeel van de installatie is 
dat één monoblock-machine de doos vormt, vult en sluit en daarmee een aanzien-
lijke ruimtebesparing realiseert. Verder is de machine automatisch omstelbaar, zeer 
gebruikersvriendelijk en uitermate geschikt voor korte runs. Door de Wrap Around 
doos ontstaat een compacte doosbelading, wat ook weer leidt tot een optimale 
palletbelading”.

Ook moest er worden ingespeeld op nieuwe retailtrends. Minder zakjes per doos, 
minder handling in de winkel en een mooie presentatie. De geleverde Casepacker 
verpakt minimaal vier zakjes in de doos en de Wrap Around is voorzien van perfo-
raties waardoor een gedeelte van de doos snel verwijderd kan worden en een pas-
sende SRP-verpakking ontstaat. “De CP III Casepacker voldoet aan alle wensen van 
de klant en draait tot volle tevredenheid”, aldus Nijssen. 

Meer informatie:
www.blueprintautomation.nl 
www.racupack.nl

RACUPACK, EEN DOCHTERONDERNEMING VAN BLUEPRINT 

AUTOMATION UIT WOERDEN, LEVERT SINDS KORT DE SUC-

CESVOLLE CP III CASEPACKER VOOR HET VERTICAAL VERPAKKEN 

VAN ZAKJES IN EEN WRAP AROUND OMDOOS. DE REDACTIE 

VAN PAKKRACHT BEZOCHT DE FABRIEK VAN BPA RACUPACK IN 

CULEMBORG EN SPRAK MET WIL NIJSSEN, SALES MANAGER 

BENELUX.

Sinds de oprichting in 1980 is BPA uitgegroeid tot een wereldwijd 
toonaangevende fabrikant van casepackers voor flexibele verpak-
kingen. BPA startte met de ontwikkeling van gravity casepackers, 
waarbij zakken op zwaartekracht in de doos worden geplaatst. 
Aansluitend werden pick & place technieken toegepast en de laatste 
jaren is doorontwikkeld op de vision guided Delta Robot syste-
men. BPA staat aan de vooravond van een nieuwe episode in haar 
bestaan. De organisatie wordt aangepast om de groei te kunnen vol-
gen en in het voorjaar van 2017 zullen BPA en Racupack hun intrek 
nemen in een volledig nieuw bedrijfspand in Woerden.

Nieuwbouw fabriek in Woerden voor BPA Racupack en BluePrint Automation

http://www.blueprintautomation.nl/
http://www.racupack.nl/
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C o V e r s t o r y 

Het bedrijf is al een kwart eeuw bezig om blik als verpakking op de markt te zetten. “Ik ben in 1991 
officieel begonnen met het bedrijf, maar ik was er al sinds 1989 mee bezig”, vertelt Rudy. “Ik werkte 
eerst voor een Nederlandse fabrikant, waar ik in de jaren zeventig een unieke kruidenwijzer heb 
bedacht en gemaakt. Na het succes van deze keukenhulp ben ik voor mezelf gestart. Een vriend 
bracht mij op het idee om alles van blik te maken. Toen ik de voordelen van blik voor ogen had, ben 
ik gaan zoeken naar de beste manier om dit bedrijf van te grond te laten komen.”

WERKWIJZE
Dat Metal Arts van alle markten thuis is, blijkt uit het kantoor van Rudy dat vol staat met eerder 
geproduceerde blikken producten. “We produceren alles wat je maar kan bedenken in blik”, bevestigt 
Rudy. “Klokken, borden, decoratieplaten, dienbladen, koekblikken, koffieblikken, melkblikken etc. 
De toeristenindustrie is door de jaren heen ook steeds belangrijker geworden, waardoor er klanten 
als het Rijksmuseum bij zijn gekomen. Daar produceren we bijvoorbeeld veel promotieblikken voor. 
Wat dat betreft hebben we geen standaard blikken, maar wel vaste mallen en gereedschappen om 
snel en gemakkelijk te produceren. Over het algemeen gaat het om een offsetdruk op een blanco blik. 
Natuurlijk is het ook mogelijk om in PMS-kleuren te printen, maar dat kost wat meer. We luisteren 
goed naar de klant en maken voor ieder wat wils.”

Het productieproces wordt vanuit Amsterdam centraal gereguleerd. Rudy vervolgt: “Wij ontvangen 
hier op het hoofdkantoor de opdrachten van klanten. De klant kan zoveel producten bestellen als 
hij wil, met een minimum van tweeduizend exemplaren. Speciale wensen, zoals een matte finish en 
speciale inlays, worden uiteraard met de klant doorgenomen. Het ontwerp wordt gecontroleerd op 
het gebruik van de juiste kleuren, het formaat en op eventuele fouten. Als het ontwerp goedgekeurd 
wordt, sturen wij het op naar onze eigen fabriek in Hong Kong. De fabriek stuurt dan nog een zoge-
naamde papierproef op met de afmetingen en andere belangrijke specificaties. Na de laatste controle 
geven wij groen licht voor het productieproces.” 

BELANGRIJKE PIJLERS BINNEN HET BEDRIJF
Metal Arts heeft in de loop van de jaren een mooie klantenkring in heel Europa weten op te bouwen. 
“We hebben hele uiteenlopende aanvragen. We hebben de grootste, niet de minste bedrijven, over de 
vloer gehad, maar bij wijze van spreken ook de bakker op de hoek. We zijn daarin flexibel en natuur-
lijk interessant qua prijs. Het is niet voor niets dat deze bedrijven bij ons aankloppen.”

Duurzaamheid is en blijft een terugkomend thema in de verpakkingsbranche. De consument kiest 
steeds vaker voor een product met een duurzame verpakking. Rudy is zich hiervan bewust en geeft 
aan dat blik daarvoor de oplossing kan zijn. “Natuurlijk houden we ons daarmee bezig. Dit is dan 
ook een belangrijke reden waarom wij ervoor gekozen hebben om blik te produceren. Blik is name-
lijk op zich al een heel duurzaam product. Het materiaal kan voor 92% gerecycled worden, áls je het 
weggooit. Het dient in eerste instantie als verpakking, maar wordt daarna meestal nog bewaard in de 
keuken of in huis. Het hergebruik van blik is wat dat betreft de meest duurzame vorm recycling.”

PERSOONLIJK CONTACT
Het klantenbestand bestaat uit grote bedrijven uit onder meer de voedingsmiddelenindustrie in 
Nederland, België, Duitsland, Frankrijk, Zwitserland en Italië. Brouwer: “Ik heb vroeger stad en land 
af gereisd om bij klanten langs te gaan en ons product te laten zien. Mede hierdoor heb ik een aantal 
vaste (buitenlandse) klanten, maar het wisselt ook erg veel af. Voor sommige klanten produceer ik bij-
voorbeeld een paar keer jaar iets, andere komen af en toe langs.”

De verpakkingsbranche wordt steeds moderner en zaken doen vindt daardoor steeds meer digitaal 
plaats. Rudy pleit daarentegen nog altijd voor het belang van persoonlijk contact.  “Wat ik jammer 

METAL ARTS 
AL 25 JAAR SPECIALIST IN DUURZAME BLIKVANGERS

BLIK HEEFT EEN INHAALSLAG GEMAAKT ALS VERPAKKINGS- EN MARKETINGMIDDEL. DE BLIKKENPRODUCENT METAL ARTS BV UIT 

AMSTERDAM ZETTE HET DUURZAME PRODUCT WEER OP DE KAART EN IS MET VEEL ERVARING EEN BEGRIP GEWORDEN IN DE 

VERVAARDIGING VAN BLIKVERPAKKING ALS EINDPRODUCT. NAAST HET PRODUCEREN VAN DE MEER TRADITIONELE VORMEN VAN 

BEDRUKTE BLIKKEN, IS HET BEDRIJF GESPECIALISEERD IN HET MAKEN VAN ONDER ANDERE KLOKKEN, RECLAMEBORDEN, DIENBLA-

DEN, THERMOMETERS, NOEM MAAR OP. NATUURLIJK ALLEMAAL VAN BLIK GEMAAKT. AAN HET HOOFD VAN HET BEDRIJF STAAT 

RUDY BROUWERS. DE REDACTIE VAN PAKKRACHT SPRAK MET HEM OVER HET FAMILIEBEDRIJF EN BLIK ALS VERPAKKINGSMATERIAAL. 
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▲▲ Oprichter van Metal Arts Rudy de Brouwer

▲ Zoon Remco is de beoogde opvolger van de blik-

kenproducent



P a k k r a C h t  n r  6  2 0 1 6 23P a k k r a C h t  n r  6  2 0 1 6 23

vind, is dat het persoonlijke contact steeds 
meer naar de achtergrond verdwijnt. Vroeger 
was het veel leuker. Je hebt nu weinig per-
soonlijk contact met de klant dankzij internet 
en e-mail. Ik spreek het liefst persoonlijk met 
de klant om zo een band op te kunnen bou-
wen en het beste uit het product te halen.”

TROTS
Op de vraag waarop het hoofd van Metal 
Arts het meest trots is, kan hij maar lastig 
antwoord geven. “Dat kan ik niet echt zeg-
gen. Ik vind het gewoon hartstikke leuk om 
dat allemaal te regelen en te maken voor 
de klanten. Ik ben niet speciaal ergens trots 
op. Ik behoor wel tot een van de bekendste 
blikproducten van Nederland, bij ons komen 
minimaal twee containers per week binnen. 
Met andere woorden: we zitten niet stil. Als 
ik dan iets moet noemen, ben ik wel trots op 
wat we die positie hebben kunnen bereiken in 
de branche.”

DE TOEKOMST VAN METAL ARTS
Metal Arts is al jaren een stabiele speler in de 
markt en is niet van plan de succesvolle koers 
te wijzigen. “Ik verwacht eigenlijk weinig 
veranderingen in onze eigen niche. Het pro-
duceren van blik is een redelijk traditioneel, 
stabiel, maar effectief systeem. Ik hou me niet 
meer zo op de hoogte van wat er nog alle-
maal veranderd. Ik ben vroeger naar alle beur-
zen geweest, maar daar ben ik nu te oud voor. 
We zijn een sterk familiebedrijf en we gelo-
ven in onze strategie en producten. Mijn zoon 
werkt bijvoorbeeld al vanaf het begin mee 
binnen het bedrijf. De kans is dan ook groot 
dat hij het bedrijf over zal nemen. Natuurlijk 
blijf ik doorgaan zolang ik mij fit genoeg 
voel. Zo ga ik nog twee keer per jaar naar 
de fabriek in Hong Kong om te kijken hoe 
het ervoor staat. Ik ben al zo’n vijftig keer in 
China geweest en binnenkort vertrek ik weer. 
Ik blijf natuurlijk alles in de gaten houden!”

Meer informatie:
Metal Arts BV
Tel. 020-6150870
www.metalarts.nl

http://www.metalarts.nl/
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AIPIA 2016 
IN HET TEKEN VAN SMART PACKAGING

CUSTOMER ENGAGEMENT, INTERACTIVITEIT EN BRAND LOYALTY WAREN DE BELANGRIJKSTE TREFWOORDEN TIJDENS HET 

AIPIA CONGRES. HET TWEEDAAGSE EVENT VOND PLAATS OP 14 EN 15 NOVEMBER IN HET MÖVENPICK HOTEL AAN HET 

IJ IN AMSTERDAM. HET PROGRAMMA WAS GEVULD MET MEER DAN DERTIG SPREKERS VAN VOORAANSTAANDE BEDRIJVEN. 

PAKKRACHT WAS ER OP DE EERSTE DAG BIJ OM VERSLAG TE DOEN VAN DEZE INTERNATIONALE AANGELEGENHEID!

Het congres met ruim driehonderd bezoekers werd geopend door de voormannen van AIPIA, Eef de 
Ferrante en Dick de Koning. Daarbij werd het centrale thema gepresenteerd, genaamd ‘Active & Intelligent 
Packaging by Design’. Naast dat er veel sprekers een lezing gaven op het congres over dit onderwerp, was 
er ook plaats voor ruim twintig exposanten. De line-up van sprekers is een weerspiegeling van de actuele 
thema’s die hoog op de agenda staan in de verpakkingswereld. 

KEYNOTES
De ochtend stond in het teken van interessante lezingen van internationale sprekers. Andy Hobsbawm van 
Evrythng trapte af met een presentatie over de manier waarop een product verbonden is met ‘the inter-
net of things’ door middel van real-time data in combinatie met mobiele apps. Hij beschreef de digitale 
transformatie die bedrijven door moeten gaan, waarin verbondenheid, digitalisatie en het benutten van de 
nieuwe datastromen belangrijke succesfactoren zijn. Zijn belangrijkste advies: “Don’t do digital, be digital.” 
Hobsbawm riep op om de data als het ware te bevrijden en het product interactiever te maken. Het laatste 
zie je steeds meer terug door de scanbare verpakkingen, waardoor de klant snel meer informatie krijgt over 
het product en het bedrijf. 

Larry Logan van Digimarc spreekt over de digitale ervaring van verpakkingen



Vervolgens nam de Amerikaan Larry Logan het stokje over. De chief marketing officer 
van Digimarc beaamde dat de verpakking van een product de belangrijke eerste aan-
raking is tussen een merk en de consument. Volgens hem is de ‘connected package’ 
de nieuwe generatie in verpakkingen, waarin er een nieuw marketingkanaal geopend 
wordt voor merken om digitale ervaringen voor consumenten te creëren. Nieuwe 
technologie maakt het mogelijk om de klant van aanvullende informatie te voorzien, 
te betrekken bij het product en om awareness te creëren.

TAG & TAP
Na een korte koffiepauze was het tijd voor diverse presentaties die in verschillende 
ruimtes plaatsvonden. Het verhaal van Thorsten Wischnewski van Rako Group paste 
mooi binnen  deze speciale editie van Pakkracht over etiketteren en coderen. Hij 
vertelde over de manier waarop smart labels ervoor kunnen zorgen dat merken de 
levenscyclus van hun product beter kunnen beheren. Daarnaast wordt deze manier 
van labelen volgens hem steeds meer ingezet om de klant bij het product te betrek-
ken. 

Doordat de smartphone het belangrijkste middel is geworden in e-commerce, wordt 
de consument steeds meer betrokken bij de ontwikkeling van het product. Door mid-
del van nieuwe technologieën zoals NFC (Near Field Communication) en de continue 
beschikbaarheid van de camera is het mogelijk om meer informatie op te vragen, 
waardoor de winkelervaring wordt geoptimaliseerd. Wischnewski liet dit zien aan de 
hand van een voorbeeld, waarbij hij de verpakking van een fles Elephant Gin scande 
en daarmee informatie kreeg over de olifant die de klant zou steunen met de aankoop.

GET SMART
Smart Packaging zal in 2020 een markt van veertig miljard dollar zijn, althans, zo 
voorspelde Amanda Williams van Jabil Packaging Solutions. Ze liet de gasten wat 
voorbeelden zien van smart packaging applicaties. In het licht van de enorme con-
solidatie, kostenbesparingen en constante concurrentie van merken, biedt smart pac-
kaging een kans om te groeien door het creëren van loyaliteit. Volgens Williams zijn 
brand loyalty, smart solutions, pricing en design de belangrijkste sleutelwoorden voor 
het succes van de verpakking.

Technologie is onmisbaar geworden in de verpakkingsindustrie. Williams toonde dit 
tijdens haar lezing aan met een aantal casestudies. Een voorbeeld hiervan is het auto-
matisch bestellen als het product op is. Door middel van smart labeling kan het bedrijf 
op de hoogte blijven van het klantgebruik, de voorraad en de brand engagement. 
Bedrijven ontvangen daarbij steeds meer data, die in een online cloud verzameld kun-
nen worden.

UBERIZATION OF HEALTHCARE
Ook in de farmaceutische industrie wordt steeds meer nagedacht over de rol die een 
verpakking speelt. Christophe Bureau van Stevanato Group gaf aan dat verpakkingen 
steeds meer een mediakanaal aan het worden zijn. Er ontstaan steeds meer  apps op 
het gebied van gezondheid en welzijn. Bureau stelde dat er dus veel te halen is in 
deze branche, zoals een applicatie waarin men met een foto het medicijn kan verifi-
eren en alle informatie erover kan vinden. Er is tevens een handige tool in verwerkt 
waarmee je kunt zien wie in de buurt hetzelfde medicijn gebruikt. Een nieuwe dimen-
sie in deze industrie, of zoals Bureau het noemde: de uberization of healthcare. 

HEINEKEN ELEVATOR PITCH
Aan het eind van de dag was er gelegenheid om een korte presentatie van vijf minu-
ten te geven met daarin een goed idee voor het Heineken Design & Packaging team. 
Heineken greep hiermee de kans om de bezoekers van het congres op een leuke 
manier te betrekken bij het productieproces van de bierflessen. In de elevator pitch 
moest met een aantal criteria rekening gehouden worden. Belangrijke factoren voor 
het bierflesje van de toekomst waren het gebruik van intelligente technologie waar-
door de klant altijd in contact is met het merk, een verrassend en interactief com-
ponent, het moest matchen binnen het merk en een verantwoordelijke omgang in 
context met alcoholgebruik. Het Heineken-team zal een van de bedrijven uitnodigen 
zodat ze het idee verder kunnen toelichten.

Meer informatie:
AIPIA
Eef@aipia.info
www.aipia.info
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Voorzitter  van AIPIA Dick de Koning kondigt de sprekers aan

mailto:Eef@aipia.info
http://www.aipia.info/
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NODEMA BESTAAT AL BIJNA DERTIG JAAR EN IS EEN BEKENDE NAAM 

IN DE VERKOOP, SERVICE EN HET ONDERHOUD VAN VERPAKKINGSTOE-

PASSINGEN. DAARBIJ IS HET BEDRIJF GESPECIALISEERD IN FOLIE VERPAK-

KINGSMACHINES, FEEDERSYSTEMEN, MAAR OOK ETIKETTEERDERS. IN 

DE LAATSTE CATEGORIE PRESENTEERT NODEMA NU DRIE NIEUWE ETIKET-

TEERSYSTEMEN OM NOG EFFECTIEVER EN FLEXIBELER ETIKETTEN TE PRO-

DUCEREN. 

EENVOUDIG AUTOMATISCH 
ETIKETTEREN MET NODEMA 

Met trots presenteert Nodema de Herma 362e-serie voor korte levertijden, hoge 
flexibiliteit en een grote productvariatie. Met deze alleskunner is het mogelijk om 
zowel tweezijdig als rondom te etiketteren. Door gebruik van slimme hulpmid-
delen is het bovendien mogelijk om razendsnel van formaat te wisselen zonder het 
gebruik van gereedschap. Door gebruik te maken van positietellers op de verstel-
bare assen, is het instellen van een nieuw formaat kinderspel.

Als een  product naar voldoening wordt geëtiketteerd, worden de instellingen 
vastgelegd in één overzicht. Als ditzelfde formaat de volgende keer wordt gepro-
duceerd, kan de machine worden ingesteld volgens deze parameters en is de juiste 
kwaliteit van etiketteren verzekerd. De etiketteermachine is opgebouwd met de 
Herma H400 etiketteerkoppen, die zich al jaren bewijzen in de markt vanwege de 
hoge betrouwbaarheid, eenvoudige bediening, nauwkeurigheid en een snelheid tot 
maximaal 180 m/minuut. 

AUTOMATISCH ETIKETTEREN IN ALLE EENVOUD
Het automatisch aanbrengen van een boven etiket op een product als 
toevoeging op een bestaande transport/verpakkingslijn is geen sine-
cure. De Basic etiketteerkop, een standaardcombinatie van de etiket-
teermodule en transportband, kan dit probleem mogelijk eenvoudig 
oplossen. Het in hoogte verstelbare transportsysteem kan eenvoudig 
achter een bestaande productielijn geschoven worden. Met een potme-
ter wordt de snelheid van de transportband ingesteld. Hoewel de naam 
anders doet vermoeden, is deze Basic etiketteerkop breed inzetbaar. 
Een maximumsnelheid van 25 meter per minuut, het eenvoudig instel-
len en een concurrerend prijsniveau maken de etiketteerder uitermate 
geschikt voor vele toepassingen.

WHITEPAPER TAMPER EVIDENT EN SERIALISATIE
De EU Falsified Medicines Directive (FMD) verplicht fabrikanten van 
medicijnen om vanaf 2017 de veiligheidsvoorzieningen toe te passen 
om de authenticiteit en identiteit van afzonderlijke verpakkingen van 
medicijnen te garanderen. De handel in namaakmedicijnen floreert, 
wat tot zeer ongewenste situaties kan leiden. Farmaceutische bedrij-
ven moeten wereldwijd strijden om deze  levensgevaarlijke handel 
tegen te gaan. Een van de maatregelen is de garantie dat de verpak-
king ongeopend is als deze bij de klant aankomt. Dit wordt mogelijk 
gemaakt met een speciale tamper-proof sluitzegel. Samen met andere 
maatregelen moet dit leiden tot een veilige medicijndistributie en een 
versterkt vertrouwen. Als u meer wilt weten over serialisatie en tamper 
evident kunt u de whitepaper ‘tamper evident labelling’ aanvragen bij 
Nodema. 

Meer informatie:
Nodema BV
Tel. 0294-411985
www.nodema.nl

De Basic etiketteerkop is flexibel en heeft een brede inzetbaarheid

Tamper evident 

labelling garandeert dat 

de klant als eerste de 

verpakking opent

Herma 362e

http://www.nodema.nl/


VERANDERT DE WERELD VAN 

DE GROTE SPELER OP HET GEBIED VAN CODEERSYSTEMEN LANCEERT DE AX-SERIE, BESTAANDE UIT DRIE 

KLEINKARAKTER INKJETPRINTERS DIE ZIJN GEOPTIMALISEERD VOOR DE VEELEISENDE INDUSTRIËLE VERPAK-

KINGSOMGEVINGEN. EEN INGRIJPENDE HERONTWIKKELING VAN DE TECHNOLOGIE HEEFT TOT INNOVA-

TIES GELEID DIE DE VERWACHTINGEN VAN KLANTEN WAT BETREFT PRODUCTIVITEIT, KWALITEIT EN COST OF 

OWNERSHIP NAAR EEN HOGER PLAN TILLEN.

Domino Printing Sciences 

De Ax-Serie bestaat uit de Ax150i, de Ax350i en de Ax550i met een reeks printkop-
pen en accessoires. Er is daarin keuze uit verschillende systemen die zijn afgestemd 
op de wensen van de klant. Domino’s drie innovatiepijlers voor deze serie zijn de 
nieuwe i-Pulse printkop en inkten, het i-Techx elektronica- en softwareplatform en 
Domino Design, een nieuwe benadering van het complete productontwerp om de 
productiviteit en het gebruiksgemak te maximaliseren. 

 “Inkjetprinten blijft in veel markten en sectoren de meest gebruikte codeeroplossing, 
maar we zagen een mogelijkheid in het opnieuw ontwikkelen van drie basiselemen-
ten van deze technologie. Zo kunnen we onze klanten meetbare voordelen bieden en 
veranderen we het beeld van inkjetprinten voorgoed”, aldus Paul Doody, marketing-
directeur bij Domino Printing Sciences. “Met de nieuwe printers biedt Domino een 
reeks inkjetsystemen die een nieuwe maatstaf gaan vormen voor kwaliteit, produc-
tiviteit en cost of ownership, zodat inkjetprinten een toekomstbestendige investering 
wordt.”

I-PULSE 
Domino gebruikte de bestaande wetenschap achter inkjettechnologie als uitgangspunt 
voor de ontwikkeling van de nieuwe i-Pulse printkop en de frequentieafhankelijke 
druppel generator. Deze ontwikkeling verbetert het inktverbruik en de nauwkeurig-
heid van de plaatsing van de druppels aanzienlijk, waardoor de codeerkwaliteit wordt 
verbetert bij hoge snelheid. De printkop optimaliseert de printcapaciteit, productie-
snelheid en leesbaarheid, waardoor printberichten met een hogere resolutie kunnen 
worden geprint. 

I-TECHX
Naast de printkop ontwikkelde Domino i-Tech, het nieuwe elektronica- en software-
platform dat ontwikkeld is om het rendement op de investering van klanten te verbete-
ren. De Ax-Serie kan gemakkelijk in de productielijn en in het ondersteunende onder-
houdsplan worden geïntegreerd. Door de inzet van de nieuwste ontwikkelingstecholo-
gieën op basis van gebruikerservaringen zijn de nieuwe gebruikersinterfaces intuïtief. 
Ze beschikken over taal- en tekenopties waarmee operators de indeling van het touch-
screen kunnen aanpassen voor een eenvoudige bediening. Hierdoor behaalt i-Techx 
gebruikersvriendelijkheidscores die vergelijkbaar zijn met die van smartphones.

Meer informatie:
Domino Benelux 
Tel. 030-6363333
www.dominoprinting.com

CODEREN EN MARKEREN

Ax150i printer uit de Ax-Serie

Ax550i printer
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http://www.dominoprinting.com/
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CODEREN EN MARKEREN

WEBER MARKING SYSTEMS BV 
   COMBINEERT NEDERLANDSE FLEXIBILITEIT 
MET DUITSE DEGELIJKHEID 

WEBER MARKING SYSTEMS BV HOUDT ZICH 

ALWEER RUIM 25 JAAR BEZIG MET DE ONT-

WIKKELING EN FABRICAGE VAN HOOGWAAR-

DIGE PRINT- EN AANBRENGSYSTEMEN, ETIKET-

TENPRINTERS, LABELDISPENSERS EN ETIKETTEN 

IN ALLE FORMATEN EN MATERIALEN. HET 

BEDRIJF RICHT ZICH OP VRIJWEL ALLE INDUSTRI-

ELE SECTOREN, MET NAME DE E-COMMERCE, 

VOEDINGSMIDDELENINDUSTRIE, LOGISTIEK, 

METAAL- EN FARMACEUTISCHE INDUSTRIE.

In 2008 is Weber onderdeel geworden van Bluhm Weber Group om de klant een totaalpakket te 
kunnen bieden. Alle  print & apply, etiketteer- en inkjet-systemen worden in eigen huis ontwikkeld 
en geproduceerd. Dit en de mogelijkheid om full-color etiketten te kunnen printen en bedrukken, 
maakt het voor Weber mogelijk om aan de wensen van de klant te voldoen. 

FLEXIBEL EN BETROUWBAAR
De kracht van Weber Marking Systems BV is dat de Nederlandse flexibiliteit gecombineerd wordt 
met de Duitse degelijkheid. Weber hanteert korte lijnen in de productie en de communicatie, 
waardoor de klant goed en snel geholpen wordt. De Duitse degelijkheid staat voor betrouwbaar-

             DE GROOT DEMONSTREERT 
DRAAGBARE INKJETPRINTER 

Als exclusief Benelux-distributeur voor het Duitse EBS heeft De Groot de handjet EBS 250 al enkele jaren in 
zijn portfolio. “Vanuit de praktijk krijgen we te horen dat het een hele handige oplossing is”, vertelt eigenaar 
Bert de Groot. “Daarom laten we de klanten graag kennis maken met de EBS 260, het nieuwste model.”

PRINTEN WAAR EN WANNEER JE MAAR WIL
De handjets zijn draagbaar, compact, voorzien van een accu en uitgerust met een printkop met elektromag-
netische ventielen. De draadloze EBS 250 en 260 maken het mogelijk leesbaar te printen op de meest uit-
eenlopende materialen met zelfs gladde, poreuze of oneffen oppervlakken. “Unieke apparaten”, concludeert 
de Groot. “Bij mijn weten is er niemand anders die een soortgelijk product aanbiedt.”

Geïnteresseerden kunnen contact opnemen voor een afspraak en een demonstratie in Culemborg, waarbij 
de klant tevens deze handjet zelf kan testen. “Wij denken graag mee met de klant door te luisteren en advies 
te geven vanuit onze jarenlange ervaring in de etiketteerbranche”, zegt de Groot. “Bedrijven kunnen op ons 
rekenen.”

HET AL RUIM 75 JAAR IN ETIKETTEERMACHINES GESPECIALISEERDE DE GROOT B.V UIT 

CULEMBORG INVESTEERT IN LANGETERMIJNRELATIES EN LUISTERT NAAR DE KLANT. JUIST OM 

DIE REDEN HEEFT HET BEDRIJF EEN NIEUW MODEL VAN DE SUCCESVOLLE DRAAGBARE EBS 

INKJETPRINTER IN HET ASSORTIMENT GENOMEN.

Meer informatie:
De Groot B.V.
Tel. 0345-512747
www.degrootbv.nl

heid, duurzaamheid en gebruiksvriendelijkheid. 
Daarbij wordt er gebruikt gemaakt van groene 
stroom en worden materialen gerecycled. Tot slot 
biedt het bedrijf aftersales van het hoogste niveau. 

Meer informatie:
Weber Marking Systems BV BV
Tel. 036-5345254
www.webermarking.nl

http://www.degrootbv.nl/
http://www.webermarking.nl/
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WAT VERPAKT WORDT,
SLUITEN WIJ!

De nieuwe standaard in etiketteren 

Weidehek 125 D ǀ 4824 AT ǀ  BREDA ǀ Nederland 
T: +31 (0)76 542 26 60 ǀ info@etipack.nl ǀ www.etipack.nl 
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k o e l t r a n s P o r t s y s t e e m

BROOD IS TERUG VAN WEGGEWEEST. DE ANGST VOOR TE VEEL KOOLHYDRATEN LIJKT TE VERDWIJNEN, WAARDOOR BROOD WEER IS 

TERUGGEKEERD OP HET BOODSCHAPPENLIJSTJE. DE CONSUMENT WIL MET NAME WEER GENIETEN VAN SPECIALE EN LUXE BRODEN. DE 

INDUSTRIËLE BAKKERIJEN ZULLEN HARD AAN DE SLAG MOETEN GAAN OM NIET ALLEEN EEN MOOI PRODUCT TE REALISEREN, MAAR OOK 

OM DIT PRODUCT ZO GOED EN VERS MOGELIJK AF TE LEVEREN BIJ DE KLANT. 

Marvu HELPT Hölter Brot AAN
RUIMTEBESPAREND TRANSPORTSYSTEEM

De positieve ontwikkeling in de bakkerswereld zorgt ervoor dat bakkerijen zich opnieuw moeten buigen 
over het productieproces van de broodsoorten. Het is van belang om een optimaal transportprocedure te 
creëren, waardoor de kwaliteit en versheid van het brood gewaarborgd wordt. Marvu is gespecialiseerd 
in dergelijke interne transportsystemen in de voedingsmiddelenindustrie en levert tevens aan brood- en 
banketbakkerijen. 

CHAOS OP DE WERKVLOER
Het project bij het familiebedrijf Hölter Brot Großbäckerei KG in Duitsland is een goed voorbeeld van 
een succesvolle oplossing van een logistiek probleem. Deze bakkerij produceert diverse broodsoorten en 
kampte met problemen in het transportproces op de werkvloer. Door een grote productiecapaciteit en een 
gebrek aan ruimte, breidde de bakkerij vorig jaar uit met een extra productiehal. Het was echter lastig om 
een efficiënte oplossing te vinden voor het arbeidsintensieve transport met karren, waarmee de broden wer-
den gekoeld en getransporteerd. De grote vraag naar brood en de diversiteit van producten zorgden voor 
chaos op de werkvloer, waardoor de productie zijn effectiviteit verloor. 

EFFECTIEF KOELTRANSPORTSYSTEEM 
Marvu foodprocessing equipment realiseerde een koeltransportsysteem lopend van de ovens naar de ver-
pakkingslijnen met twee aparte sporen gecombineerd in één transportsysteem. Het voordeel hiervan is 
dat de broden makkelijk gesplitst kunnen worden over verschillende koeltransporten. De snelheid van het 
transport kan per spoor bepaald worden, zodat de verschillende broden de juiste koeltijd hebben gehad 
wanneer zij aankomen bij het verpakkingsgedeelte. 

Ruimte in de productiehal wordt bespaard doordat zowel het koeltransport als ook de aan- en afvoertrans-
porten aan de dakconstructie zijn bevestigd. Hierdoor wordt niet de hele ruimte in beslag genomen door 
het transport van de broden en is er genoeg ruimte op het vloeroppervlak voor andere doeleinden. De 
i-Drive technologie Marvu heeft het transportsysteem geoptimaliseerd door middel van de i-Drive tech-
nologie. Deze techniek creëert een continue transport zonder bandovergangen, geschikt voor onverpakte 
en verpakte producten. Voor een goede hygiëne zijn de transportsystemen voorzien van geïntrigeerde CIP 
reinigingssystemen. 

Meer informatie: Marvu Foodprocessing Equipment, tel. 0413-478828, www.marvu.nl

▲ Het continue transportsysteem wordt mogelijk 

gemaakt door de i-Drive technologie van Marvu

http://www.marvu.nl/
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B e D r i j f s P r o f i e l

JADIMA 

EVOLUEERT MEE 

MET DE EISEN DIE 

DE MARKT STELT

MET MEER DAN VEERTIG JAAR ERVARING IS 

JADIMA EEN ECHTE SPECIALIST TE NOEMEN IN 

HET ONTWIKKELEN EN PRODUCEREN VAN SPUIT-

GIETMATRIJZEN TEN BEHOEVE VAN VERSCHIL-

LENDE INDUSTRIEËN. ZIJ ZIJN GESPECIALISEERD 

IN COMPLEXE 3D-MATRIJZEN VOOR ONDER 

MEER DE VERPAKKINGSINDUSTRIE. DAARNAAST 

KUNNEN ZIJ MATRIJZEN TESTEN EN OPTIMALISE-

REN. JADIMA IN EDE BESCHIKT HIERVOOR OVER 

SPUITGIETMACHINES TOT MAXIMAAL TACHTIG 

TON. PAKKRACHT SPRAK MET DIRECTEUR JAN 

VAN DER WILT OVER HET SUCCES VAN HET 

BEDRIJF. 

JADIMA IS EEN BEGRIP 
Jadima is in 1976 opgericht door Dick van der Wilt senior en het bedrijf heeft sindsdien de turbulente tijden binnen de 
wereld van de gereedschapmakerijen met glans doorstaan. Het geheim van de smid? Van der Wilt verklaart het succes 
als volgt: “Dankzij de focus op de klant en de realisatie van korte en betrouwbare levertijden is Jadima uitgegroeid 
tot een begrip.”

WELKE FACTOREN ZIJN OOK BEPALEND GEWEEST VOOR DIT SUCCES?
“In het productietraject wordt een groot deel van de verantwoordelijkheid bij de operators gelegd. In feite organiseren 
zij zelf het hele proces rond de machine. Dat strekt zich uit van het bestellen van de benodigde gereedschappen tot 
het maken van de bewerkingsprogramma’s. Naast de nieuwbouw van matrijzen verricht Jadima ook service en onder-
houd aan matrijzen, die bijvoorbeeld afkomstig zijn uit China. De praktijk heeft namelijk geleerd dat de nazorg over 
dergelijke grote afstanden moeilijk te organiseren is door de oorspronkelijke leverancier.”

IN WELK SEGMENT VAN DE MARKT KOMEN WE JADIMA TEGEN? 
“Jadima bedient als gereedschapmakerij met zijn matrijzen een breed segment van de markt. De markt strekt zich uit 
van de verpakkingsindustrie (vooral doppen en sluitingen van consumentenproducten), de medische industrie (onder 
andere bloedbuisjes en infuussystemen) en de bouwsector (inbouwdozen voor elektra en onderdelen in meterkasten). 
Meestal gaat het om het spuitgieten van kunststofproducten, maar ook matrijzen voor gietaluminium (Zamak) staan op 
het programma. In dit laatste geval gaat het onder meer om sloten en sluitingen voor de bouw- en de fietsenindustrie.”

WAT IS DE KRACHT VAN JADIMA?
“Als kracht van Jadima roemen wij onze gedegen vakkennis en de nadruk die wordt gelegd op innovatie. Natuurlijk 
speelt hoogwaardige technologie hier een belangrijke rol, maar deze is bij Jadima onlosmakelijk verbonden met de 
menselijke factor. Onze goed geschoolde en ervaren medewerkers zijn zeer betrokken bij hun vak, het eindpro-
duct en bij de samenwerking met de klant. De mensen achter Jadima doen er alles aan om de klant oplossingen en 

Directeur Jan van der Wilt
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mogelijkheden te bieden bij het lanceren van nieuwe producten. Het zo goed 
mogelijk bedienen van de bestaande trouwe klantenkring, daar doen we het 
voor. Gelukzoekers die alleen voor de laagste prijs gaan, zijn voor ons absoluut 
niet interessant.” 

WAT ZIJN DE MEEST BIJZONDERE MATRIJZEN?
“Allereerst noem ik dan graag matrijzen voor meercomponenten producten. 
Denk dan aan producten met combinaties van bijvoorbeeld kunststof en rub-
ber. Als tweede categorie met de ‘wow-factor’ noem ik de matrijzen met een 
diversiteit aan schuiven. In dat laatste geval komt er een complex patroon aan 
bewegingen om de hoek kijken, waarbij alles exact op elkaar afgestemd moet 
zijn. Het machinepark van Jadima wordt dan ook gekenmerkt door hoogwaar-
dige en uitsluitend vijf-assige bewerkingsmachines. Wij zijn blij met onze 
nieuwe aanwinsten als de Hermle C400 en een tweede Hermle C32 U. Zo’n 
machinepark is toch wel bijzonder voor een familiebedrijf dat ooit werd opge-
start vanuit de schuur achter het huis.”

WAT ZIJN DE PLANNEN VOOR DE NABIJE TOEKOMST?
“De komende twee jaar gaan wij zorgen dat we met meer automatisering, 
maar met dezelfde productiemiddelen onze trouwe klantenkring kunnen 
blijven bedienen van complexe matrijzen. Hiervoor hebben wij overigens 
subsidie aangevraagd -en toegewezen gekregen- via OP-Oost. OP-Oost is een 
gezamenlijk subsidieprogramma van de provincies Overijssel en Gelderland, 
dat middelen beschikbaar stelt voor innovatiestimulering en een koolstofarme 
economie.”

WAT ZIJN DE BELANGRIJKSTE VERANDERINGEN IN JOUW BRAN-
CHE?
“Wij zien dat met meer intelligentie toekennen van CAD- en CAM-systemen 
om onze machines aan te sturen enorme tijdwinst op kan leveren. Het effect 
hiervan mag niet worden onderschat. Daarnaast verwachten wij innovaties op 
het gebied van 3D-printen. Matrijsdelen worden soms al 3D geprint, maar op 
dit gebied valt nog veel te verbeteren. De verwachting is dat de nauwkeurigheid 
verder zal toenemen. In dat geval gaan wij het 3D-printen zeker vaker toepas-

sen en gaan wij misschien zelfs wel over tot de aanschaf van een dergelijke 
machine.”

WAT IS DE MEERWAARDE VAN JADIMA OP HET GEBIED VAN KWA-
LITEIT EN SERVICE?
“Waarin wij ons onderscheiden is ‘het samen doen met de klant’. Daarmee 
bedoel ik het bekijken, beoordelen en ontwikkelen van nieuwe producten. Dit 
combineren we vervolgens met snelle, betrouwbare levertijden en dat maakt 
ons de aangewezen partner. Slechte kwaliteit heeft bijna geen overlevingskans. 
Het werkt absoluut in ons voordeel dat Jadima bekend staat als leverancier van 
matrijzen, die doen wat ze moeten doen. Wij hebben als bedrijf vertrouwen 
opgebouwd bij onze klanten en dat is een groot voordeel. Niemand wordt 
graag gebruikt als proefkonijn.”

ZIJN ER SAMENWERKINGSVERBANDEN WAARIN JADIMA PARTI-
CIPEERT? 
“Wij zijn gelieerd partner van de Dutch Packaging Association (DPA). Dit geli-
eerde partnerschap is in het leven geroepen voor bedrijven in de verpakkings-
branche die de filosofie van DPA ondersteunen, maar zelf geen verpakkingen 
produceren of vermarkten. Gelieerde partners dragen met hun producten en 
diensten bij aan de succesvolle ontplooiing van het initiatief door de partners 
van de DPA. Incidenteel werken wij ook samen met collega-gereedschapma-
kerijen, wanneer wij vragen gebruik te mogen maken van hun machinecapa-
citeit om onze gebruikelijke snelle levertijden te kunnen realiseren dan wel te 
waarborgen.”

OPGERICHT OP 15 NOVEMBER 1976?
“Ja! Ik kan inderdaad melden dat we op 15 november ons veertigjarig bestaan 
hebben mogen vieren.”

Meer informatie:
Jadima Fijnmetaalbewerking BV
Tel. 0318-640880
www.jadima.nl

http://www.jadima.nl/
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a l l 4 P a C k  P a r i j s

DE VERNIEUWDE EDITIE VAN DE FRANSE VERPAKKINGS-

BEURS ALL4PACK VOND PLAATS VAN 14 TOT EN MET 

17 NOVEMBER IN EXPOSITIECENTRUM PARIS NORD 

VILLEPINT. DE BEURS IS AL JAREN EEN BELANGRIJKE OPE-

RATIONELE OMGEVING VOOR PACKAGING, PROCES-

SING, PRINTING EN HANDLING. ONDER HET NIEUWE 

MOTTO ‘LET’S BE CREATIVE’ WERD DE BEURS DIT JAAR 

VOOR HET EERST IN EEN NIEUW JASJE GEPRESENTEERD. 

SUCCESVOL ONDER HET MOTTO 

All4Pack Parijs 
‘LET’S BE CREATIVE!’

De beurs behoort tot de grootste platforms in de verpakkingsindustrie op het 
gebied van innovatie, informatie en business. Er werden bijna 88.000 profes-
sionals uit wel honderd verschillende landen ontvangen in het congrescentrum 
Paris Nord Villepinte in Parijs. Naast de grote opkomst was er een merkbare ver-
betering van de bezoekerskwaliteit van de 2016-editie, mede dankzij topkopers 
en professionals met grote investeringsplannen. De verpakkingsspecialisten kon 
zich laten informeren en inspireren bij de 1500 exposanten en internationale 
bedrijven. De nieuwe naam duidt op de manier waarop de beurs het licht 
schijnt op de globale verpakkingsketen, van grondstoffen tot intralogistiek en 
de verzending van orders. 

FACELIFT
Niet alleen de naam, maar ook de indeling van de beurs heeft een facelift 
ondergaan. Zo zijn er veel nevenactiviteiten georganiseerd. Bij het Best Pack 
4.0-evenement werden projecten geëtaleerd waarin een nieuw inzicht geboden 
werd op het gebied van de technologische voorruitgang in de verpakkingsindu-
strie. Andere belangrijk thema’s die aan bod kwamen, waren de strijd tegen de 
verspilling van materialen en de verpakking als booster voor de supply chain 
en e-commerce. 

BELANGRIJKE DELEGATIE
All4Pack 2016 werd tevens gekenmerkt door een aantal officiële bezoeken 
van belangrijke gasten. Zo was er dit jaar voor het eerst bezoek van mevrouw 
Martine Pinville, de Franse Staatssecretaris voor handel, ambacht, consumptie 
en de maatschappelijke en solidaire economie. De beurs ontving ook een aan-
tal delegaties uit landen als Congo, Duitsland, Israël, Japan, Rusland, Tunesië en 
Turkije. Daarnaast verschenen er meer dan tweehonderd opinieleiders en zake-
lijke leiders op de TV-stage en in de Partners Forum. Ze droegen bij aan pro-
gramma’s en debatten gewijd aan de innovaties van de exposanten en praatten 
over de hoofdonderwerpen van de show, zoals smart packaging, e-commerce 
en omni-channel distribution. 

WINNAARS VAN DE INNOVATION AWARDS
Een van de hoogtepunten van de beurs was natuurlijk de uitreiking van de 
Innovation Awards 2016. Het Pack Experts Comité van de internationale vak-
beurs kwam op dinsdag 25 oktober al bijeen om de prijswinnaars te bepalen. 

De Innovation Awards 2016 voor de winnaars van 2016 

De innovaties zijn voorgelegd aan de internationale vakjury gecoördineerd 
door Annette Freidinger-Legay, een internationale verpakkingsdeskundige en 
consultant voor All4Pack. 

De ‘Pack Experts’ Innovation Awards werden op de eerste dag van de Parijse 
beurs daadwerkelijk aan de winnaars overhandigd. All4Pack richt hiermee de 
schijnwerpers op bedrijven met een bijzonder innovatievermogen en onder-
strepen de opmerkelijke wendbaarheid van alle sectoren voor verpakking en 
intralogistiek. Onder de 250 noviteiten die door de exposanten zijn aangemeld, 
werden veertig noviteiten geselecteerd en gepresenteerd in de Pack Innovation 
beursruimte. Uiteindelijk zijn er negen innovaties beloond met een award, 
verdeeld over vier categorieën. 

• Grondstoffen en verbruiksgoederen / Accessoires en onderdelen / Verpakking
 en containers
• Machines / Systemen / Equipment
• Dienstverlening / Software 
• Equipments/ Software / Automatisering/ Diensten voor lifting, material 
 handling, opslag en logistiek  

Meer informatie: Promosalons, tel. 020-4620020
www.promosalons.nl en www.all4pack.com

http://www.promosalons.nl/
http://www.all4pack.com/
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e g g y P l a y

“Eindelijk iets nieuws”
TWINPACK SPECIAL PRODUCTS OPEREERT VANUIT BARNEVELD, HET HART VAN DE MONDIALE EIERWERELD. AAN HET WOORD 

VANDAAG IS SIMONE SCHERPENZEEL, INTERNATIONAL SALES MANAGER BIJ TWINPACK SPECIAL PRODUCTS. TSP IS SPECIALIST 

OP HET GEBIED VAN VERPAKKINGSSYSTEMEN VOOR DE EIERVERWERKENDE INDUSTRIE EN VERTEGENWOORDIGT VIER MER-

KEN: EGGSCARGOSYSTEM®, HATCHCARGOSYSTEM®, PALLET & CO EN EGGYPLAY®. EGGYPLAY® IS EEN UNIEK PRODUCT: 

EIERVERPAKKING EN (CE GECERTIFICEERD) KINDERSPEELGOED IN ÉÉN. EI-PAKSTATIONS WILLEN ZICH GRAAG ONDERSCHEIDEN, 

MAAR MET EEN RELATIEF SIMPEL PRODUCT ALS DE EIERDOOS IS DE SPEELRUIMTE BEPERKT. MET EGGYPLAY® KUNNEN ZE JUIST 

HET VERSCHIL MAKEN. DE POLYPROPYLEEN EIERDOZEN STIMULEREN DE CREATIEVE GEEST VAN KINDEREN, DIE ER FANTASTI-

SCHE BOUWWERKEN MEE ZULLEN GAAN MAKEN.

SAMENWERKEN OM TE BLIJVEN INNOVEREN
Naast het wereldwijd vertegenwoordigen van deze merken is TSP voortdurend op zoek naar 
innovaties voor de eierverwerkende industrie. Deze innovatie streeft TSP na door samen te wer-
ken met partners in de industrie, alsmede met universiteiten en verpakkingsontwerpers. “Voor 
EggsCargoSystem werken wij samen met producent Giordano Poultry Plast. Dit is een officieel 
partnership, waarin zij de productie en wij de sales voor onze rekening nemen. Met het bedrijf 
Ovotrack werken wij samen op het gebied van track and trace-technologie voor de eierindustrie. 
Ik kan alvast vertellen dat wij samen recent het Connect-Concept hebben ontwikkeld: middels een 
RFID-chip in onze pallet kan de gebruiker via de soft- en hardware van Ovotrack alle informatie 
over de eieren die op de pallet staan in zijn systeem verwerken. Binnenkort zullen de ontwikkelin-
gen hiervan in een testomgeving worden gedeeld met de markt. Voor eggyplay vormen wij samen 
met het Deense pakstation DAVA Packaging International een strategisch partnership en onder de 
naam DAVA Foods Packaging verkopen wij eggyplay.”

EGGYPLAY
eggyplay is ontwikkeld door DAVA Packaging International voor een Scandinavische klant. 
Hoewel dit product een schot in de roos leek te zijn, had het Deense pakstation niet de ambitie 
zich met de verkoop van verpakkingen bezig te houden. Ondertussen is Twinpack Special Products 
met de ontwikkeling van het EggsCargoSystem marktleider te noemen. Het systeem, een kunststof 
pallet waarop standaard 360 eiertrays worden gestapeld, wordt wereldwijd verkocht aan (grotere) 
ei-pakstations. Deze ei-pakstations gaven aan zich graag te willen onderscheiden en eggyplay is 
hiervoor het perfecte product. In 2014 werd de samenwerking met TSP aangegaan en werd het 
unieke eggyplay aan het assortiment toegevoegd. 

HOE REAGEERT DE EIER-INDUSTRIE OP DEZE VERPAKKING?
“De industrie reageert heel positief. “Eindelijk iets nieuws”, horen wij vaak. Op vakbeurzen was 
dat gevoel ook op een grappige manier zichtbaar: volwassen mannen, veelal in pak met stropdas, 
sloegen enthousiast aan het bouwen. De industrie is heus niet huiverig deze verpakking aan het 
assortiment toe te voegen, omdat eggyplay door alle soorten pakmachines automatisch kan wor-
den verwerkt. Het is voor het pakstation echter lastig om de retailer te overtuigen. Een pakstation 
verkoopt vooral eieren, geen verpakkingen waar een apart marketing-verhaal bij komt kijken. Daar 
ligt dus een belangrijke taak voor Twinpack Special Products. Wij moeten ervoor zorgen dat de 
retailers erom gaan vragen.”

Simone Scherpenzeel
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WAAROM MOETEN RETAILERS VRAGEN OM EGGYPLAY?
“Supermarkten schreeuwen om innovaties”, gaat Scherpenzeel ver-
der. “Met het product ei kun je echter niet veel kanten op. Binnen het 
segment kun je onderscheid maken tussen de manier van kippenhou-
den (denk aan scharrel, vrije uitloop en bio) en de daarop aangepaste 
verpakking. Verder kan er ook nog wat gedaan worden met het voer, 
maar dan houdt het ook echt wel op. Met eggyplay zorg je er niet 
alleen voor dat meer kinderen enthousiast worden voor het gezonde 
product ei, je stimuleert tevens de creativiteit. Bovendien zorg je 
voor minder afval, omdat de verpakking een tweede leven krijgt in 
de vorm van speelgoed. eggyplay neemt overigens de helft minder 
ruimte in dan de traditionele pulpverpakking. Op logistiek vlak en 
het gebied van milieu zijn er door de afnemers dus ook voordelen 
te behalen.”

DE LIFECYCLE VAN EGGYPLAY 
eggyplay kan op verschillende manieren opnieuw worden gebruikt. 
Allereerst kan in het in eigen huis worden hergebruikt. “De eierdo-
zen gaan in de vaatwasser en kunnen daarna worden gebruikt als 
speelgoed om torens, kastelen, huizen en meer te bouwen. Ook 
kunnen de dozen natuurlijk als creatieve en leuke opbergoplossing 
worden gebruikt. eggyplay is gemaakt van polypropyleen (PP) en kan 
eenvoudig gerecycled worden via het plastic afval. Theoretisch is 
het ook mogelijk om de eggyplay te recyclen volgens het statiegeld-
model via de bekende flessen-inname systemen bij supermarkten. In 
samenwerking met deze supermarkten zouden de ingeleverde dozen 
aan bijvoorbeeld kinderdagverblijven kunnen worden geschonken.” 

DRAAGT TWINPACK SPECIAL PRODUCTS VERDER NOG BIJ 
AAN DE CIRCULAIRE ECONOMIE?
“Alle producten en systemen die wij vertegenwoordigen zijn duur-
zaam: EggsCargoSystem en onze andere systemen zijn meermalige 
systemen en gaan jaren mee. Ik verwacht dat hier alleen maar soort-
gelijke producten aan zullen worden toegevoegd.”

IN WELKE LANDEN WORDT EGGYPLAY AL VERKOCHT?
“eggyplay wordt al verkocht in meerdere landen in Europa, Zuid-
Amerika en in Korea. Vanaf januari 2017 komt daar Zuid-Afrika bij. 
Daarnaast wordt er momenteel geproduceerd voor Peru en Canada. 
Voor een bekende en grote retailer in Centraal-Europa hebben we 
bijna een van de meest uitgebreide audit- en certificerings-procedures 
afgerond welke ik ooit op mijn pad heb gehad. Hoogstwaarschijnlijk 
opent dit ook de deuren voor de West-Europese leden van deze retail-
keten. Andere interessante markten voor eggyplay bevinden zich in 
de Verenigde Staten, Verenigde Arabische Emiraten en India.”

WAAR WORDT EGGYPLAY GEPRODUCEERD?
“De productie van het ei-transportsysteem en eggyplay vindt plaats bij de 
spuitgietproducent en mede-eigenaar van het concept in Italië: Giordano 
Poultry Plast. In Denemarken produceert Kellpo niet alleen de eggyplay, maar 
ook de betreffende matrijzen en alle bijbehorende mechanica. De productie 
van de in mould labels voor eggyplay vindt plaats bij ‘s werelds grootste IML 
producent Verstraete (Constantia Flexibles) in België.”

HOE ZIE JE DE TOEKOMST VAN EGGYPLAY?
“Binnen twee jaar willen wij wereldwijd eggyplay op de kaart hebben gezet en 
willen we minimaal tien grote supermarktketens via meerdere pakstations in 
ons klantenbestand hebben. Over vijf jaar zien we vervolgens een verdubbe-
ling van de aantallen. Over vijftien jaar zou het perfecte plaatje zijn dat eggy-
play standaard in de schappen ligt van de grotere supermarkten. Voor kleinere 
supermarkten is het zeer geschikt als in-out assortiment. Bovendien is tegen 
die tijd het assortiment uitgebreid met een grotere en kleinere variant eggyplay 
(nu alleen een 8-stuks verpakking) en leveren we ook aan speelgoedwinkels.”

WAT MAAKT TWINPACK SPECIAL PRODUCTS VOOR JOU BIJZON-
DER?
“Het is bijzonder te ervaren dat wij vanuit Barneveld zo succesvol wereldwijd 
onze producten kunnen verkopen. TSP bestaat uit een heel klein team met drie 
vertegenwoordigers en één algemeen directeur. De jarenlange samenwerking 
met betrouwbare partners, aangegaan door algemeen directeur en aandeel-
houder Jacco Wagelaar, ligt hieraan ten grondslag. Elkaar het beste gunnen met 
producten die het verschil maken is mijns inziens de beste basis voor lange 
termijn succes. Ik vind het prettig om in deze overzichtelijke setting te werken. 
Korte lijnen zorgen voor een snelle en efficiënte manier van werken en daar 
word ik als werknemer én mens erg gelukkig van.”

Meer informatie:
Twinpack Special Products
Tel. 088-0308900
www.eggyplay.com

http://www.eggyplay.com/
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Metal Work Nederland B.V. 
Tel. + 31 (0)318-665 111  

www.metalwork.nl

Metal Work België - Belgique 
Tel. + 32 (0) 2-751 6120 
www.metalworkpneumatic.be

http://www.metalwork.nl/
http://www.metalworkpneumatic.be/


 

Ook voor na deze feestdagen zie ik enorme mogelijkheden voor zakken en 
pakjes. Juist ook door de toenemende e-commerce. Het zal hierdoor steeds 
interessanter worden om producten te verpakken in lichte, onbreekbare en 
volumetrisch efficiënte verpakkingen. Enorme kansen dus voor de uitvin-
dingen van Louis Doyen en Erik Wallenberg. De heren zijn respectievelijk 
verantwoordelijk voor de Doypack en Tetra pak. We kennen deze zakken en 
pakken al tientallen jaren, maar zo’n 55 jaar na de uitvinding ervan, en in 
het geval van Tetra Pak bijna 75 jaar na de uitvinding, zou de grote groei van 
online verkoop weleens een definitieve doorbraak kunnen betekenen. Beide 
verpakkingen voldoen bij uitstek aan de transporteisen voor de thuisbezor-
ging van de dagelijkse boodschappen. Er is nog enorm veel ruimte op de 
markt voor deze verpakkingen met name (en uiteraard) door de toepassing 
voor producten die traditioneel niet op een van beide wijze worden verpakt.

Na de introductie van soep in een zak, nu ruim 10 jaar geleden, zijn ook 
de laatste verstokte merken overgaan van blik of glas naar doypack. Als je 
de gedachten even de vrije loop laat zijn er nog tientallen andere producten 
te bedenken die in een stazak verpakt kunnen worden en inmiddels ook 
al verpakt worden. Cereals bijvoorbeeld, niet alleen ter vervanging van de 
grote kartonnen doos voor het hele gezin, maar ook in een handige zak waar 
je rechtstreeks uit kunt eten, zoals onlangs geïntroduceerd door Schur. Niet 
alleen handig voor online transport maar ook voor on-the-go. Ik zou me tal 
van verschijningsvormen en formaten kunnen voorstellen van stazakken, 
ook voor luxe producten zoals wijn en cosmetica. Een mix van formaten en 
volumes zijn eenvoudig voor de online shopper te verpakken zonder risico 
op breuk en met een welhaast optimale product-pack-ratio.

De pakken bieden een mooie uitkomst voor producten waar een zak mis-
schien toch net wat te onhandig is zoals sappen of waar het product toch iets 
te kwetsbaar is voor een zak. Waarom zouden we chips bijvoorbeeld niet in 
pakken verpakken? Ook kan het pak met zijn zelfdragende eigenschappen 
een handje helpen tijdens transport waar zakken niet zelfdragend zijn en er 
op dat vlak dus eisen gesteld moeten worden aan de transportverpakking. 
Een mooie synergie van verpakkingsvarianten en nog steeds een breed en 
divers aanbod waarmee fabrikanten zich kunnen onderscheiden in gemak 
en presentatie. Zo zitten pakjes straks niet meer in zakken maar zakken in 
pakjes.

WE ZITTEN NOG MIDDEN IN HET SEIZOEN VAN ZAKKEN EN PAKJES. GROTE JUTE ZAKKEN GEVULD MET ZORGVULDIG IN KLEURIG PAPIER 

INGEPAKTE PAKJES, WAARMEE WITTE BEBAARDE MANNEN STAD EN LAND AFZEULEN. DIT JAAR, IS DE VERWACHTING, ZAL DE ONLINE INKOOP 

DOOR DE HULPSINTERKLAZEN EN HULPKERSTMANNEN VAN DEZE PAKJES MET MOGELIJK TIENTALLEN PROCENTEN ZIJN TOEGENOMEN TEN 

OPZICHTE VAN VORIG JAAR. EEN ENORME UITDAGING VOOR DE SCHIMMELS EN RENDIEREN DIE DEZE PAKJES MOETEN BEZORGEN. VEELAL 

LAST MINUTE BESTELD EN TOCH GRAAG NOG VOOR AANVANG VAN HET HEERLIJK AVONDJE BEZORGD.

Zakjes en pakjes

Stefan Hermsen
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B e D r i j f s P r o f i e l

GAAT U MEE OP PRODUCT EXPERIENCE?
       CONCEPTONTWIKKELING, MERKDESIGN 
                          ÉN VERPAKKINGSONTWIKKELING!   

Product Experience is gespecialiseerd in het ontwikkelen van concepten, merken en verpakkingen. 
Tielen vindt het proces van het bedenken van nieuwe of het doorontwikkelen van bestaande verpakkin-
gen de grootste, maar vooral de leukste uitdaging. “Het proces begeleiden binnen een bedrijf met een 
team van enthousiaste medewerkers levert veel positieve energie op”, aldus Ron Tielen. “In de meeste 
gevallen leidt dat tot de creatie van unieke verpakkingen met een helder communicatief ontwerp welke 
bij de gewenste doelgroep aansluit. We bieden ondersteuning bij het innovatieproces als een creatieve 
en realistische schakel tussen producent en consument. Bij product- en verpakkingsinnovaties is het 
belangrijk om de ideale vertaalslag te maken tussen product, verpakking en eindgebruiker.”

SAMEN MET ONDERNEMERS STIMULERINGSREGELINGEN AANBOREN!
“Product Experience versterkt de positie van agro- en foodondernemers met vernieuwende product-
markt combinaties (PMC’s). We maken bestaande en nieuwe kansen inzichtelijk en bieden een gedegen 
aanpak voor de ontwikkeling en introductie van het product, verpakking en/of merk. Voor deze vorm 
van innovatie zijn vaak interessante stimuleringsregelingen van de overheid beschikbaar. Per branche is 
dat verschillend, maar wij zoeken dat graag voor potentiële opdrachtgevers uit. Ook dat is een mooie 
manier om een samenwerking te starten. De stimuleringsregelingen zorgen ervoor dat een ondernemer 

STERK IN HET ONTWIKKELEN VAN CREATIEVE VERPAKKINGEN IN DIVERSE MATERIALEN MET EFFECTIEVE COM-

MUNICATIE, VORMGEVING EN MERKBELEVING. DAT IS IN ÉÉN ZIN SAMENGEVAT WAT PRODUCT EXPERIENCE 

U TE BIEDEN HEEFT VOLGENS DE WEBSITE. NA ONS GESPREK MET EIGENAAR RON TIELEN KOMEN WIJ TOT 

DE CONCLUSIE DAT HIJ HEEL KNAP IN DEZE KORTE ZIN AL ZIJN ERVARING, CREATIVITEIT EN VAKKENNIS 

HEEFT SAMENGEVAT. VOLGENS TIELEN BEGINT HET SUCCES VAN EEN SUCCESVOLLE VERPAKKING BIJ DE 

ONTWIKKELING VAN EEN GOED CONCEPT. EENVOUD IS DAARBIJ EEN BELANGRIJK SLEUTELWOORD. HET 

VERGT NAAST CREATIVITEIT EEN SCHERPE DEFINITIE VAN DE DOELGROEP, DOELSTELLING, ACTUELE MARKT-

KENNIS EN CONSUMER INSIGHTS. EEN STERK MERK MOET EEN VERHAAL VERTELLEN EN KLANTEN VERBIN-

DEN. KERNWOORDEN ALS WAARDEN, VORMGEVING EN BELEVING VORMEN DAARIN DE BASIS!

Ron Tielen
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eerder geneigd is om zich buiten de gebaande paden 
te begeven. In de meeste gevallen zorgt dat naast extra 
omzet, vaak ook voor nog meer ideeën.”

Tielen, die een HBO-opleiding Food Design & 
Innovations met specialisatie Food Packaging in 2009 
afrondde, heeft een breed netwerk aan specialisten. 
Hierdoor kan zijn bedrijf voor bijna elke uitdaging een 
passende oplossing bieden die naadloos aansluit bij de 
vraag of wens van de klant: “Deze flexibele manier van 
samenwerken is bijzonder efficiënt in uitvoering, resul-
taat en kosten. We vinden elke klant belangrijk en onder-
houden korte lijntjes en kunnen daardoor zeer snel en 
efficiënt schakelen. Ook wanneer er bij een externe partij 
iets fout dreigt te gaan, lukt het heel vaak om dit tijdig te 
corrigeren. We kunnen een brede rol vervullen voor klan-
ten op het gebied van conceptontwikkeling, design en 
reclame, fotografie en foodstyling, merkontwerp, verpak-
kingsontwerp en  agro- en foodmarketing.”

THE BIRD FAMILY®
Naast Product Experience is Tielen in 2011 samen met 
John van Helden gestart met de ontwikkeling van een 
nieuw concept voor buitenvogels. Ron Tielen: “Het con-
cept is gebouwd op een aantal pijlers die ouders en kind 
de natuur laten beleven en ontdekken. Na een intensief 
onderzoeks- en ontwikkeltraject heeft dit in 2012 geleid 
tot een nieuw bedrijf (Faunatics BV). In 2013 hebben we 
vervolgens het merk The bird family® gelanceerd bin-
nen een groot aantal tuincentra en speciaalzaken. Met 
deze familie ontdekt het hele gezin de natuur op een, 
educatieve maar vooral leuke manier. De productie vindt 
volledig plaats in Nederland, waarbij we gebruikmaken 
van reststromen uit diverse sectoren en deze verwerken 
tot hoogwaardige producten. Deze producten worden 
voor een deel vervaardigd door sociale werkplaatsen en 
zorgboerderijen. Hierbij streven we erna de zelfredzaam-
heid van deze organisaties te vergroten zodat ze minder 
afhankelijk worden van gemeentelijke gelden en giften. 
De uitrol van het gehele productassortiment wordt ver-
zorgd door My Seasons Home & Garden, een onderdeel 
van Pokon Naturado.”

WIJ MAKEN NIEUWE KANSEN INZICHTELIJK!
“Een producent of specialist waar wij als Product Experience mee samenwerken moet 
betrouwbaar, nauwkeurig en vooral efficiënt zijn. Daarnaast is flexibiliteit natuurlijk een 
inkopper, maar van groot belang. Wij zijn vooral sterk in het inzichtelijk maken van nieuwe 
kansen en om deze vervolgens te vertalen naar concrete doelen, producten of diensten. 
Daarnaast maken we graag de vertaling naar nieuwe product-marktcombinaties met een unie-
ke vorm van communicatie, merkenbouw en verpakkingsontwerp.”

“Op korte termijn willen we onze basis breder maken en daardoor het klantenbestand verder 
uitbreiden. Op de langere termijn willen we vooral aansluiting houden en het liefst voorop 
lopen als het gaat om technische mogelijkheden en ontwikkelingen op het gebied van verpak-
king, materialen en internetdiensten.

Blijven vernieuwen en ontwikkelen is een must als creatieve uitvoerders. Dat is de manier 
waarop we kunnen blijven inspelen op klant specifieke vragen en wensen. Het leveren van 
maatwerk wordt in de toekomst steeds belangrijker door onder andere gepersonaliseerde com-
municatie. Je ziet in onze branche al veranderingen die sneller gaan dan men over het alge-
meen denkt. Dit zijn zaken zoals  digitalisering en internet of things, nieuwe materialen met 
unieke eigenschappen en productietechnieken. Daarbij komen ook nog eens de veranderende 
consumentenbehoeften kijken. Mooi, interessante  en leuke uitdagingen dus…”

RESTSTROMEN WORDEN HOOGWAARDIGE PRODUCTEN
“Een mooi voorbeeld dat ontwikkelingen en de bijbehorende strategieën en technieken snel 
gaan, is dat ik in 2011 graag reststromen van voedingsbedrijven wilde verwerken om deze te 
verwerken tot hoogwaardige producten. In 2013 is dat gelukt met The bird family’. Inmiddels 
staan we aan de vooravond om ook de onlinewereld daarvoor uit te rollen. Een heel nieuw 
avontuur waarbij we geheel nieuwe expertises en dus samenwerkingen moeten aanboren.
Daarnaast hebben veel ontwikkelingen een duurzaam karakter. Dit kan op het gebied van 
materialen, grondstoffen en productietechnieken. Consumenten verwachten in toenemende 
mate transparantie van producenten en hebben behoefte aan goede informatievoorziening.
Internet zal voor veel veranderingen blijven zorgen en biedt veel kansen voor ondernemers 
die daar nu nog niet actief zijn.”

HET ´EI´ GAAN WE WEER OP DE KAART ZETTEN!
“Samen met zeven consortiumpartners zijn we heel erg druk met Dutch Future Egg. Dit is een 
innovatieplatform voor de legpluimveesector. Dit is zo’n voorbeeld van een stimuleringsrege-
ling die mede mogelijk gemaakt is door de provincie Noord-Brabant, OPZuid en het Europees 
Fonds voor Regionale Ontwikkeling (EFRO). Een project waarbij we weer waarde gaan geven 
aan het Nederlandse ei met producten die aansluiten bij de veranderende consumentenbe-
hoeften.”

Meer info:
Product Experience 
Tel. 06-44 96 89 58
www.productexperience.nl
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ALGEN 
HÉT ALTERNATIEF VOOR PLASTIC

IN DE RUBRIEK TOPTALENT GEEFT PAKKRACHT RUIM BAAN 

AAN JONGE ONTWERPERS DIE ZICH RICHTEN OP DE 

VERPAKKINGSINDUSTRIE. ZE BIEDEN EEN FRISSE KIJK OP 

VERPAKKEN. WIE WEET LEIDEN HUN ONTWERPEN TOT 

INNOVATIES IN DE PRAKTIJK. OP DE DUTCH DESIGN WEEK 

IN EINDHOVEN TROF PAKKRACHT DE LITOUWSE ONT-

WERPSTER AUSTEJA PLATUKYTE MET HAAR WERK. ZE DUIKT 

MET HAAR EXPERIMENTEN DIEP IN DE WERELD VAN  

MATERIAALVERNIEUWING. 

NIEUWE BASIS VOOR VERPAKKINGSMATERIAAL
Austeja Platukyte haalde haar bachelordiploma aan de kunstacademie van Vilnius in 
Litouwen. Op het moment volgt ze de masteropleiding productontwerp aan dezelfde 
academie. Ze ziet zichzelf als een jonge productontwerper en onderzoeker naar bio-
afbreekbare materialen. Haar gedachten drukt ze uit in vernieuwende toepassingen op 
het gebied van meubels, verpakkingen en alledaagse voorwerpen. De uitnodiging om 
te komen exposeren tijdens de Dutch Design Week in Eindhoven verraste haar, maar ze 
greep de kans om haar werk in het buitenland te laten zien met beide handen aan. 

HET PLASTIC PROBLEEM 
Austeja Patukyte test veel verschillende natuurlijke harsen door ze te vermengen met 
organisch afvalmateriaal. Daarbij let ze op de mogelijkheden om tot de juiste vorm te 
komen, en controleert ze de waterdichtheid en temperatuurweerstand. Haar doel is om 
designvoorwerpen en verpakkingen te maken van materiaal dat als alternatief voor plastic 
kan dienen. “Wat mij betreft worden ze in de toekomst wereldwijd toegepast. Zo draag ik 
met alternatieve producten bij aan het terugdringen van het afvalprobleem”, stelt ze.

ZERO WASTE
Tijdens het schrijven van haar scriptie volgde Austeja Patukyte colleges over de ‘zero 
waste filosofie’. De producten die ze tijdens de Dutch Design Week in Eindhoven liet 
zien, zijn het resultaat van het practicum dat daaruit voort kwam. De inzet was om plas-
tic te vervangen door natuurlijk materiaal. Ze had een aantal tests uitgevoerd voordat ze 
op de best toepasbare oplossing kwam: bio-afbreekbaar, op algen gebaseerd materiaal. 
Het materiaal behoudt perfect zijn vorm, is waterdicht, licht van gewicht en beschermt 
het product tegen druk van buiten. Het materiaal is organisch en volledig composteer-
baar omdat het uit twee natuurlijke ingrediënten bestaat, te weten algen en calcium car-
bonaat, eventueel geïmpregneerd met een was op basis van plantenextract. 

PROCESSEN
Met dit materiaal maakte Austeja Patukyte een bio-afbreekbare verpakkingslijn. Nadat de 
inhoud is geconsumeerd, kan de verpakking op de composthoop  en wordt het weer deel 
van de natuur. Sterker nog: het materiaal vormt een nieuwe, verrijkende kalklaag in de 
grond en zal geen schade toebrengen aan de natuur. Ze legt uit: “Alle experimenten die 
ik uitvoer met het materiaal, vormen een deel van de oplossing van het milieuprobleem. 
Ik wil graag de processen laten zien die ten grondslag liggen aan het eindproduct.”

Meer informatie:
Austeja Platukyte
Tel. +37 (0)62589592
www.austejaplatukyte.com

http://www.austejaplatukyte.com/
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